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Umsatzentwicklung Swiss Travel Passe & Half Fare Card
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Ruckblick 1. HJ 2025

+17% andere
Tickets

+9% Swiss Travel
Passe & Half Fare Card

+17% Tickets
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Ruckblick 1. HJ 2025 - Rekordergebnisse

Juni 209235

Bestes Ergebnis fur den
Schweizer 6V im Ausland

seit Grundung der
STS AG

Juni und Juli 2025

Umsatze fur Swiss Travel
Pass und Half Face Card
uber 30mio CHF &

Gesamtumsatz uber 50Omio

CHF pro Monat

/
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Ruckblick 1. HJ 2025 +0.87% Logiernéchte

+19% o6V Umsatz

m Ticketverkauf 1. HJ 25 vs 24 in % +17% Tickets

Umsatz 1. HJ 25 vs 24 in %
m Hotel LN 25 vs 24 in % per 30.06.25
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Marktesplit - Gesamtumsatz 1. HJ 2025 in CHF
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Marktesplit - Verkaufte Tickets 1. HJ 2025
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Marktesplit - @ Umsatz pro Ticket in CHF 1. HJ 2025
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Umsatzentwicklung 1. / 2. Klasse 1. HJ 2025
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mUmsatz 1. Klasse Jan-dun 2025 —Anteil 1. Klasse Jan-Jun 2025
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Marketing
Update



Travel better
— was heisst
das fur
Travel
Switzerland?¢

Die STS AG bewegt ihre
Zielgruppen zu nachhaltigen
Reisen in der Schweiz mit dem
offentlichen Verkehr. Dabei setzt
sie Anreize fur einen langeren
Aufenthalt in der Schweiz und
lenkt die Nachfrage in die

Nebensaison und Randzeiten. Um
die Reise moglichst angenehm zu

erleben, fordert die STS AG
konsequent die 1. Klasse und
Gepackservices.

Travel sustainably

Travel off-season

Travel off-peak

Travel convenient

Travel & stay longer

I & Y % D

13

Travel by train, bus and
boat

Travel in spring, fall and
winter

Travel in lower demanded
day-times and trains

Travel in1st class, use
luggage and other services

Travel in ease and
experience more

travel switzerland



Travel off-peak:

Aufzeigen von Kapazitaten der Panorma-Zuge

Verfugbarkeiten Sitzplatze zum Verkehrszeitpunkt (Ausnahme GEX)

Verfugbarkeiten Panoramic Trains - 2024 kein
Durchschnittliche Verfiigbarkeit pro Monat zum Verkehrszeitpunkt Angebot
Ausnahme GEX: Verfiigbarkeit 93 Tage vor Verkehrszeitpunkt (Offnung Reservationsfenster Einzelreisende| sehr hoch hoch mittel tief sehr tief
Zug Strecke Ab/An  Zugnr Klasse Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember
Zermatt 07:52 900
Chur 13:25
St. Mprltz 07:07 901
Brig 13:40
Zermatt 08:52 902

St. Moritz 16:37

St. Moritz 08:39

iar - 903
Glacier Zermatt 17:07
Express

(GEX) Zermatt 09:52 920/904

St. Moritz 17:37

St. Moritz 09:39

905/925
Zermatt 18:07
Brlg_ 14:14 906
St.Moritz 20:53
Chur 14:26
Zermatt 20:07 907
Tirano 08:06 950
Chur 12:22
Chur 08:28 95112951
Tirano 12:49
Tirano 14:24 952/2952
Chur 18:22
Chur 13:34 955

Tirano 17:59

Bernina - St..Morltz 09:17 971
Tirano 11:32
Express

Tirano 10:06
972
(BEX) St. Moritz 12:35

Qt+ MaArit— 1217

NN
)

14
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Travel off-season & convenient: Swiss Travel Pass -
Herbstpromotion 1. Klasse abgestimmt mit ST-Kampagne.

——

Travel in
1st Class

Enjoy more A :| "

With our 1*
oW T |P

for IOngeP _

- = mnma

Free
travel days

o SWISS Travel Pass

LE - One tlcket |
for)(eT/erythmg -

One tlcket
~for ever‘yth

: Onéticket for
Benefit from our =~=alFpublic transport

Swiss Travel Pass -
promotion On|y in travel swi*zerland

iCless ot for eve rythmg

) travels r'-zerland travel swi*zerland

Enj Joy mor'e§
in 1 class

Wit

hotr ¥
Swlse‘rravez Pas
Promotion

Book now
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Travel sustainably and stay longer:
Lancierung Day Discoveries ab 1.9.

Ziele &
Massnahmen

Kurz und blindig Kernbotschaften

«Day Discoveries» ist ein Projekt
und in Entwicklung mit
Partnerdestinationen. Das
Angebot wird als spezieller OV-
Tagesausflug ab beliebten
Destinationen positioniert, um die
Aufenthaltsdauer der Gaste zu
verlangern, das nachhaltige
Reisen zu fordern und
Mehrertrage fur die OV-Branche
ZU generieren.

Anders als bei der mehrtagigen
«Grand Train Tour of Switzerland»
liegt der Fokus auf flexiblen
Tagesausfligen ohne Gepack ab
einer Destination (Hub & Spoke).

«DAY DISCOVERIES» bietet einzigartige, bequeme und barrierefreie
Tagesausfluge in der Schweiz. So kdnnen Gaste aus dem Ausland ohne
Gepack die wichtigsten Natur- und Kulturhighlights des Landes erkunden
- stressfrei und nachhaltig mit dem OV aus einer Drehscheibe.

Die Marke setzt auf Flexibilitat, Vielfalt und personalisierte Erlebnisse von
Tourismus-Hubs. Auf gleicher Stufe wie die «Grand Train Tour of
Switzerland» innerhalb der Markenarchitektur der Schweiz als «Travel-
Motif».

Kernbotschaften:

«Entdecken Sie die Schweiz an einem Tag mit DAY DISCOVERIES:
Erleben Sie unvergessliche Ausfltiige von ihrer Unterkunft zu den
Highlights des Landes, einfach und regelméssig mit dem Offentlichen
Verkehr erreichbar — bequem und nachhaltig.»

Steigerung des OV-Verkaufs bei
den Incoming-Gasten
Steigerung Convenience und
Modalsplit im Ausflugsverkehr
Verlangerung der
Aufenthaltsdauer in
teilnehmenden Destinationen
Aufbau neuer Kooperationen
mit Destinationen

travel swifizerland




Day Discoveries from Interlaken

by Train, Bus and Boat e

M Basel{, _AB \ min } T . | 7 § |
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Day Discoveries from Lausanne

by Train, Bus and Boat

R\ TS

LAUSANNE

CAPITALE OLYMPIQUE < 90 min ff

V4

o Bern Q

< 250 min

4 \
Maison de Cailler ©
P 4 ‘
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@ Lausanne -
A Rochers-de-Naye
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\ ‘
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/\ Mountain Excursion
Q) City/Town
®© Place of interest travel swi*zerland




Day Discoveries from Lucerne

by Train, Bus and Boat

O &
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