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MOUNTAINBIKING HAT DEN FUSSBALL UBERHOLT
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Quelle: BASPO, Studie Sport Schweiz light, 2022
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DIE INFRASTRUKTUR HINKT HINTERHER

Anzahl Anlagen pro 10°000 Einwohner-/innen
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DER DRUCK AUF DIE WEGE NIMMT ZU

MOUNTAINBIKER WANDERER
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VISION

«Durch unser Schaffen entwickeln Trails die Krafft,
unsere Gesellschaft zu bewegen,
Menschen zusammenzubringen und sie mit der Natur zu verbinden »
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UNSERE THEMENSCHWERPUNKTE

O'O

Gesundheitsforderung durch Bewegung
Fokusthema und soziale Begegnungen

Mountainbike

2022-2026

Die Verbesserung der umweltvertraglichen und
nachhaltigen Mobilitat fiir eine klimaneutrale Zukunft

Die Bewahrung und nachhaltige Nutzung
von Natur und Umwelt

Die nachhaltige Entwicklung des Tourismus als wichtiger
Entwicklungsgenerator fiir landliche Regionen und die
Zukunft der Landschaft und Bevdlkerung ebendieser
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FACTS AND FIGURES
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2023 gegrundet

Nationaler und
internationaler
Wirkungskreis
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Advisory Board
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Innotour Projekt
erfolgreich
abgewickelt
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THEMENFELDER

1 Wissensplattform 2 Trailbau Kurse 3 trail.fonds
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AUFBAU EINER WISS
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KONZEPTION UND DURCHFUHRUNG

Tra?l Foundidtion

DER SCHWEIZWEIT ERSTEN TRAILBAUKURSE

= Ziel: Wissensvermittlung- und Schulung zu nachhaltigem Trailbau

= Zielgruppe: Freiwillige Personen vor Ort, die sich dem Trailbau widmen

= Angebot von 2 Kursen:
1. Grundlagen & Vertiefung
2. Spezialisierungskurs

Anzahl Kursteilnehmende 2023 und 2024

* 206 Kursteilnehmende
* 205 Grundlagen
* 67 Vertiefung
* 5 Spezialisierung

Anzahl Kurse

e 18 Kurse
* 15 {ber Trailbaufirmen / Regionen / Vereine
e 3trail.foundation (zus. Ausbilderkurs)
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AUSBLICK
Der trail.fonds ALS COMMUNITY ENABLER

Trail-Community starken

Qualitatsstandards und Daten als Prozessbeschleuniger

Hilfe zur Selbsthilfe

Individuelles Microfinancing tber eine einheitliche Plattform ermdglichen

Gutes Tun und daruber sprechen

JWIR-Gefuhl“ starken, User als Microinvestoren miteinbeziehen, Interaktion ermoglichen

trail.foundation



AUSBLICK
DER trail.fonds ALS COMMUNITY ENABLER

Ziel: Finanzielle Unterstitzung von nachhaltigen Trails fir eine nachhaltige MTB-Entwicklung (Tourismus und
Naherholung, Fokus bei Innotour aber auf Tourismus) mithilfe von digitalen Hilfsmitteln

Zielgruppe 1: Regionen und Tragerschaften, die neue, nachhaltige Trails bauen oder ein bestehendes System
nachhaltig unterhalten/weiterentwickeln mochten und dafiir Geld bendétigen.

Zielgruppe 2: Community/Szene welche ,Gutes tun und dariber sprechen” will und sich fiir eine nachhaltige
Entwicklung der Gesellschaft einsetzt.

Angebote TF: Priifung des Dossiers anhand konsolidierter Qualitatskriterien, inklusive Sprechung finanzieller
Zusatz-Mittel (bis 20% der Gesamtkosten). Spender erhalten Updates zu ihren unterstitzen Projekten und
alljahrlich einen Report tiber deren Wirkung.

Controlling: Anhand Qualitatskriterien sowie Reporting seitens Bittsteller (moglichst digital), ggf. Schulungen
Trailbaukurse, Vernetzung mit Profis, usw. — schafft auch Planungssicherheit fiir weitere Geldgeber
(Gemeinden, Sponsoren).
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AUSBLICK

trail.fonds — KONSOLIDIERTE QUALITATSKRITERIEN AUS SMP ALS BASIS

Projektschritt 1

Projektschritt 2

Projektschritt 3

Informationsplattform

Nachhaltiger MTB —Tourismus (Okologie)
[Informationsplattform]

Nachhaltiger Trailbau
[Mountainbike Wegunterhalt Weiterbildung]

Mountainbike-Markt Schweiz (Gesellschaft und
Wirtschaft)

Wissenschaftliche Konsens-Plattform
mit Kriterienkatalog als Basis fur Trail-Fonds
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AUSBLICK
trail.fonds — EINNAHMEN

Institutionelle Gonner:

Industriepartner:

Microfunding:

Offentliche Hand / Férdergefisse:

Stiftungen oder Institutionen, welche eine
nachhaltige Regional-Entwicklung unterstitzen
(Trail als Multiplikator fiir unsere
Themenschwerpunkte)

Blindelung der Kriterien und Governance-
strukturen, Individualisierung der
Kommunikationsmassnahmen

trail.badge, Ride to earn, Fan Engagement,
Loyality Programm

Forderstrukturen, welche eine nachhaltige
Regionalentwicklung fordern wollen und auf
konsolidierte Qualitatskriterien bedacht sind
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AUSBLICK
trail.fonds — AUSGABEN

Nationale Fonds:

Regionale Fonds:

Lokale Fonds:

Lokale Projekte:

z.B. Schweizer Fonds mit Themenschwerpunkt:
Lobbying (IMBA), Sportforderung (Swiss
Cycling), Kids on Bikes, etc.

Regionale Fonds mit White Label Badge (z.B.
Bikegenoss Trail Badge) und Microfunding

Lokale Fonds mit White Label Badge (z.B.
Aletsch Arena Trail Badge) und Microfunding

Spezifische Projekte welche Geld sammeln

wollen Gber die trail.badge Technologie (z.B.
Skill Center Tasch)
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BEISPIEL MEHRWERT QUALITATSKRITERIEN UND WIRKUNG
ERSTE ERFAHRUNGEN MIT TREK

Was steckt hinter
dem Trek Trail
Advocacy
Programm?

Mit dem Trek Trail Advocacy Programm
haben wir ein Werkzeug geschaffen, das
Mountainbike-Vereine in ihren
Trailbauvorhaben unterstutzt.

ERFAHRE MEHR
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BEISPIEL MEHRWERT QUALITATSKRITERIEN UND WIRKUNG
ERSTE ERFAHRUNGEN MIT TREK

Bei der Beurteilung der Projekte lag das

Augenmerk auf folgenden Schwer-

punkten:

Legalitat/Konsolidierung
Professionalitat
Nachhaltigkeit

Lenkungsfunktion

Wirkung

3 Bem.'.ertung Trail Advocacy Programm 202

8

1 weniger Wihtig

4 Stand:13,07 2023/ trail foundation 2 wichtig

Marktgemeinde Kobenz

Bereit

Planung

Weiteres

Handlungsfahige Trigerschaft vorhanden

Eigenfinanzierung der Tragerschaft durch Mitglieder 0.2.

Ehrenamtiiche Tatigkeit

Planungsraum wur de aufgrund vorhandenem Interesse/ Nutzerdruck festgelegt
Raumplanerische Analyse wurde vorgenommen

Projektbeschrieb, Terminplanung und Finanzierungsplan liegt vor

Planung ist in bereits erschlossenen Gebiet

Linienfirung ist definiert

Kontakt/ Vorabldarungen zu tffentiichen Behorden besteht (legalisierung)
Miteinbezug/ Runder Tisch Interessensgruppen (Grundeigentiimer, Wanderer, usw)
 Zielgruppe ist definiert

| Zuganglichkeit/ Erreichbarkeit

Schwierigheit entspricht der Zielgruppe

Signalisation istvor gesehen

Betriebskonzept ist vorgesehen

Unterhaliskonzept ist vorgesehen (Verantwortlichkeit/ Budget/ Zeitplan)

Rettungskonzept st vorgesehen

Betriebshaftpflichtversicherung ist vorgesehen

Das Projekt folgt dem Grundsatz: Lenkung und Kanalisierung durch attraktive Angebote

Das Projekt ist fiir eine grossen Teil der Bevilkerung vorgesehen und bringteinen sozialen Mehrwert - bildet Communitys
Wozu die Gelder verwendet werden, wird klar ausgewiesen

Die Tragerschafthatbereits Erfahrung n der Usetzung von Projekten

Nachhaltige Wirkung des Projekts

Handlungsfahige Tragerschaft vorhanden

Eigenfinanzierung der Trigerschaft durch Mitglieder o.2.

Ehrenamtiiche Tatigkeit

Planungsraum wurde aufgrund vorhandenem Interesse/ Nutzerdruck festgelegt
+

5 It onote icht beurteit werden
6 eher nicht efillt

7 genigend erfillt

8 erfllt

9 putefillt

10 ausgeaeichnet erfilt

bachtung/ Bemerkaing
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BEISPIEL MEHRWERT QUALITATSKRITERIEN UND WIRKUNG
trail.fonds — ERSTE ERFAHRUNGEN MIT TREK

»---Wir sind mehr als zufrieden mit dem Ergebnis des Trek Trail Advocacy Programms in diesem Jahr. ...%
sagt Guido Anderwert, Marketing Manager Trek Bikes im DACH-Raum.

Die Auswahl der Trail Advocacy-Projekte wurde weiter professionalisiert. Neue Partner mit umfassender Expertise wurden in den
Entscheidungsprozess mit einbezogen: Die trail.foundation, eine gemeinniutzige Stiftung, die den Aufbau von Trail-Kultur und den
niederschwelligen Zugang zu Naturerlebnisraumen fordert. Deren Kriterienkatalog zur Beurteilung aller Einsendungen bildete die
Grundlage fiir den Jury-Entscheid 2023. Bewertungskriterien waren unter anderem die ehrenamtliche Tatigkeit der
Bewerber:innen, die Einbeziehung anderer Interessensgruppen (Grundeigentliimer:innen, Wanderer:innen, Forstwirtschaft, etc.),
die Raum- und Linienplanung der Trails, die Naturvertraglichkeit der BaumaRnahmen, sozialer Mehrwert, Transparenz und Trail
spezifische, konzeptionelle Uberlegungen rund um den Betrieb.

https://blog.trekbikes.com/de/2023/08/17 /trek-trail-advocacy-2023-unterstuetzung-zehn-neuer-trail-projekte-in-der-dach-region/
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https://trail.foundation/de/home/

OKOSYSTEM TRAIL.FOUNDATION
TECHNOLOGIE UND ANGEDACHTE PRIORISIERUNG

Stakeholder Services

e S

trail.love app
Community
>

Region / touristische

S

\

Die Nutzer der trail.love-App entscheiden selbst,
in welchen Fonds sie den Betrag fiir die Nutzung
der verschiedenen Dienste (z.B. trail.badge)
einzahlen.

: c c
. 3. Ride-to-
destinationen / lokale = 1. trail.badge earn
Community (bspw. trail.foundation
Vereine) .
| trail.love . Nationaler Regionaler
app 2. Loyality 4. Fan Fonds Fonds
Mountainbike programm engagement
. . - -
| “ Lokaler Fonds Lokale Projekte
. Events
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AUSBLICK:
trail.fonds

Gibt es Partner unter den Advisory Board Mitgliedern, welche Interesse an der
Teilnahme an einem Workshop haben, um die Fonds-Strukturen im Rahmen
eines Innotour-Projektes zu entwickeln? Oder kennt ihr Regionen, die man
anfragen sollte?

Bereits bekundetes Interesse:
- BEBike

- Bikegenossen

- Graubtnden Bike 2.0

trail.foundation



AUSBLICK:
trail.fonds

Vorgehen:

- Bedarf der Projektpartner wird in einem ersten Workshop ermittelt und Voranfrage ans SECO fertiggestellt.

- Projektlead bei trail.foundation macht Sinn. Weitere Projektpartner mit Fokus Tourismus erforderlich und willkommen.
- Technologiepartner treten hinzu (Zilke/Digitools), sollen sich auch finanziell an der Entwicklung des Projektes

beteiligen. Die trail.foundation kann die Technologie-Entwicklung nicht alleine stemmen und ist auf engagierte Partner
angewiesen.

Kostenbeteiligung der Pilotregionen und -destinationen liegt bei ca. 5‘000 CHF pro Jahr Gber 3 Jahre. Angestrebt
werden 5-7 Regionen.

Angestrebter Innotour Schlussel: 10% Cash-in aus den Regionen und von Partnern, 25 % Eigenleistungen aus den
Regionen und von Partnern, ca. 65% via Innotour. Geschatztes Gesamtvolumen: 1.2 Mio CHF.

In Zukunft ca. 30% des Umsatzes flir Governance-Strukturen und fiir Weiterentwicklung/Unterhalt Technologie. 70%
fliessen in die regionalen Fonds.

trail.foundation



«we aim for miles of smiles»
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