


Grand Tour of Switzerland.
Reporting 2023.



Central Activities.



Newsletter GToS Standalone – international.

§ Date: 11 May
§ Send-outs: 497‘000
§ Opening rate: 35%
§ Markets: AT, DE

Benelux, ES, IT, NL,
INT, UK, USA, CA, FR

§ Beste Opening Rate
 in NL!
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Newsletter GToS Standalone – Switzerland.

§ Date: 15 June
§ Send-outs: 103‘000
§ Opening rate: 49%
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Touring Magazin.

§ Published: April 2023

§ Distribution e.g. in
§ UK (Times, 140k)
§ USA (L.A. Times, 100k)
§ Austria (Salzburger Nachrichten, 50k)
§ Spain (Cuerpo Mente, 30k)
§ ...

§ Circulation: 500‘000 Ex.
§ Available in 6 languages
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Touring Magazin.
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Touring Map.

§ High market demand, 
orders in a total of 9 
languages

§ Over 500,000 copies in 
the first print run

§ Timeless product
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Touring Map.
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VR-Experience.
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Idea:

Staging touring products at 

events in a new way.

Offer added value B2B and B2C.
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Hallwag – Sales numbers GToS products

§ GToS Map: 
2022: 3’078
2023: 2’079

§ GToS Guide (german):
2022: 2’239
2023: 2’091

§ GToS Guide (french):
2022: 538
2023: 611

§ GToS Guide (english):
2022: 486
2023: 635
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Hallwag Guide – new German edition (1).

§ Print run: 7’000
§ New cover picture
§ New Intro text
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Hallwag Guide – new German edition (2).
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Hallwag Guide – new German edition (3).
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STC Reporting.
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§ Portfolio of bookable GToS products at STC:
§ 3 original road trips incl. E-Grand Tour
§ 3 regional stays
§ 3 short thematical stays
§ 3 long thematical stays
§ 1 group tour (NEW)

§ See details here

https://switzerlandtravelcentre.com/de/che/rundreisen/autoreisen/grand-tour-switzerland


STC Reporting.
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§ Insights bookable GToS products

§ All products are calculated for B2B and B2C.
§ All products are bookable on Nezasa.
§ The products are prominently placed on all of our websites (separate landing page 

with an overview of all GToS products; CH + international, DE, UK) and in the offer 
carousel on the home site.

§ The connection to standard e-cars was newly created, so that there isn’t only a 
choice for a Tesla as an e-car (cheaper variants for customers).



STC Reporting.
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§ Panoramic Travel Brochure 2024 – Packages (STC & SBB)

Link to Travel Brochure

Version Copies

SBB German 90‘000 ex.

SBB French 30‘000 ex.

Germany 3‘000 ex.

UK 5‘000 ex.

International B2B Online

https://www.yumpu.com/de/document/read/68488434/2024-katalog-schweizreisen-unvergessliche-erlebnisse


STC Reporting.
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§ Bookings

§ Bookings total: 90 (B2C: 46 / B2B: 44)
§ Turnover: CHF 269'560
§ Ø turnoverper booking: CHF 2'995.10
§ Ø traveltime: 7.84days
§ Ø amountof PAX per travel: 2.08 PAX



STC: Combined Touring-Product:
„Grand Tour of Switzerland Explorer“

§ With luxury cabrio bus 
§ 9 days / 8 nights
§ Max. 12 people
§ GToS tour with driver combined with top 

panoramic train routes 
§ With fixed departure dates or as a private tour 
§ Destination markets: NoAm, Australia, SEA, 

GCC
§ Luggage transfer in the vehicle

§ Very good booking demand for the first 4 dates! NEW



Market Activites.



Switzerland.



TCS Touring Club Switzerland – Online Magazine.
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§ Double spread featuring each GToS stage
§ Promotion of Grand Tour App & E-Grand Tour
§ 6 issues (Jan - Jun 2023) 
§ Page views: 43’271
§ Languages: d/f/i



TCS – Advertorials (1).
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§ Zürich – Davos
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 26 January



TCS – Advertorials (2).
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§ Davos - Bellinzona
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 23 February 



TCS – Advertorials (3).
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§ Bellinzona - Zermatt
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 30 March



TCS – Advertorials (4).
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§ Zermatt - Neuchâtel
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 27 April



TCS – Advertorials (5).
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§ Neuchâtel-Bern
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 25 May



TCS – Advertorials (6).
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§ Bern - Zürich
§ 3 languages (d/f/i)
§ Online
§ Publication date: 6 July



TCS – Media Trip Grand Tour of Switzerland.

§ Mediatrip along the Grand Tour 
§ March 22-24, 2023
§ Promotion of Grand Tour App
§ Two page spread in TCS Magazine
§ Readership: 1'365'000 
§ 3 Languages: d/f/i
§ Neuchâtel – Murten – Gruyères – 

Gstaad – Interlaken – Thun – Bern 
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TCS – 6 x Advertisement in magazine.
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§ Circulation: 1’110’000, Readers: 1’365’000
§ Languages: d/f/i



TCS – Newsletters.

§ 9 x TCS Corporate NL, 
421’000 recipients, Nov 22 - July 23

§ 1 x TCS Shop NL
91’000 recipients

§ Languages: d/f/i
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TCS – Ad Camping Guide 2024.
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§ TCS Camping guide Switzerland: 
Circulation 20’000

§ Distribution: all TCS/VSC Camping 
sites, tourism offices, national and 
international camping fairs

§ TCS Camping guide Switzerland & 
Europe: Circulation 34’000

§ Distribution: TCS Camping members 
and in libraries



Luna Open Air Cinemas, GToS clip.
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§ 20 sec promotion clip including QR Code
§ Logos at the end
§ 21 Open Air Cinemas, 518 films



Wir Eltern – Grand Tour Family (1).
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§ Publication date: April
§ Circulation: 50’000
§ Readers: 150’000
§ Berner Oberland



Wir Eltern – Grand Tour Family (2).
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§ Publication date: May 
§ Circulation: 50’000
§ Readers: 150’000
§ La Chaux-de-Fonds



Wir Eltern – Grand Tour Family (3).
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§ Publication date: June 
§ Circulation: 50’000
§ Readers: 150’000
§ Central Switzerland



Wir Eltern – Grand Tour Family (4).

39

§ Publication date: September 
§ Circulation: 50’000
§ Readers: 150’000
§ Lake Murten

Weekend

wir eltern 09–23wir eltern 09–23

GRAND TOUR FAMILY 

 Wenn es mal sanft und 
lieblich sein soll 
Charmant – kein Wort passt 
besser zur Region rund um 
den Murtensee. Und diesem 
Charme erliegen Eltern und 
Kinder. Versprochen. 
Text Caren Battaglia 

Manchmal gehen mir hohe Berge auf die 
Nerven. Dieses Spitzige, Felsige, Schro!e . . . 
Nein, muss nicht sein. Zumindest nicht im-
mer. Manchmal möchte ich es sanft, lieb-
lich und beschaulich. Eine Landschaft mit 
stillen Seen, freundlichen Hügeln voller 
Wein reben, verwunschenen Orten, als hätte 
Walt Disney sie persönlich gezeichnet. Und 
dazu eine gute Prise französisches Sa voir-vi-
v re. Kurz: Genau dann wird es Zeit für den 
Murtensee. Oder – falls der Radius weiter ge-
zogen sein soll – für die 3-Seen-Region zwi-

schen Murten-, Bieler- und Neuenburgersee. 
Wer mit Teenies unterwegs ist, erkundet, wie 
wir, die Gegend am besten mit dem E-Bike. 
Das kann man (etwa auf dem TCS Camping-
platz Salavaux Plage) leihen und bequem 
oberhalb der grösseren Strassen durch die 
Weinberge fahren, dabei die Aussicht auf 
den See geniessen, nach Motier hinunter-
sausen und als Belohnung in einer Bäckerei 
einen Vully-Kuchen essen. Der Hefe#aden 
schmeckt am besten ganz frisch (sehr fein 
in der Boulangerie Guillaume in Sugiez). 
Ob süss mit Zucker oder salzig mit Speck ist 
Geschmackssache. Mit kleineren Kindern 
begnügt man sich damit, die Weinberge von 
unten anzusehen und auszunutzen, dass der 
Sandstrand etwa in Salavaux kindgerecht 
#ach in den See abfällt. Vully-Kuchen kann 
man ja trotzdem essen und ausserdem noch 
eine Schi!fahrt bis Murten unternehmen. 
Von da aus führen lauschige Velowege zu-

rück. Allerdings haben wir uns mit der Rück-
fahrt Zeit gelassen und erst mal ausgiebig 
Murten angesehen: das Schloss, das Bern-
tor, die Stadtmauer . . .  ach, einfach alles, was 
mittelalterliches Flair verströmt. Klar, kann 
man in Murten essen. Aber, wer seinen Kin-
dern frühzeitig beibringen möchte, dass man 
französisch inspirierte Küche einfach lieben 
muss, sollte nach Lugnorre fahren. Da gibt es 
den denkbar besten Platz dafür: die Auberge 
des Clefs. Mit einem Garten unter alten Bäu-
men, Blick über den Murtensee und einer 
derart köstlichen Küche, dass auch Kinder 
zugeben müssen: Es gibt Besseres als Pizza 
und Pommes. Reservieren nicht vergessen. 
aubergedesclefs.ch

Eine Kooperation mit

Papiliorama
Schlechtwetter-Tipp (okay, 
auch ein Gut-Wettertipp, denn 
man sollte es keinesfalls aus-
lassen): das Papiliorama in 
Kerzers. Von 60 Schmetterlings- 
arten aus der ganzen Welt darf 
man sich in der tropischen Frei -
flughalle staunend umflattern 
lassen und im Nocturama mal 
endlich in ziemlicher Dunkelheit 
all die nachtaktiven Tiere wie 
Faultiere, Erdferkel und Nacht- 
affen beobachten. Das ist 
span nend und einen Hauch 
gruselig. Zusätzlich zu den 
zauberhaft filigranen Schmet-
terlingen und den kuriosen Dun-
kelgeschöpfen warten draus-
sen Ziegen zum Streicheln und 
ein Wasserspielplatz. Ein MUST.
papiliorama.ch

Grotten des Mont Vully
Sich fühlen wie ein Höhlen-
forscher oder eine Höhlenfor-
scherin: Die Grotten des Mont 
Vully machen es möglich. 
Während des Ersten Weltkrie-
ges wurden sie nämlich zur 
Verteidigung in den Sandstein 
gegraben und laden jetzt zum 
Staunen, drin Herumwuseln 
und spannendem Verstecken-
spielen ein. Taschenlampe 
oder Handyleuchte nicht ver-
gessen. Wer nach dem Auf-
stieg durch die Weinberge von 
Vully aus erschöpft ist, kann 
sich mit einer Bratwurst an der 
Grillstelle stärken.

Wochenende am Murtensee  
gewinnen
Schweiz Tourismus und «wir eltern» schicken 
Familien im Jubiläumsjahr auf Entdeckungs-
tour. Entlang der «Grand Tour Switzerland» 
könnt ihr die schönsten Orte des Landes 
selbst auf ihre Familientauglichkeit testen. 
Zu gewinnen gibt es diesen Monat: 2 Über-
nachtungen für 2 Erwachsene & 2 Kinder im 
Wert von CHF 350.–. Gilt für Mietunterkunft/
Stellplatz, auf einem der 25 TCS Camping-
plätze schweizweit. Mitmachen unter  
wireltern.ch/grandtourfamily. 
Einsendeschluss ist der 30. September 2023

Murten und Estavayer-le-Lac
Städte mit Kindern anzusehen, 
ist ja manchmal so eine Sa-
che . . . Bei  Murten und Estavay-
er-le-Lac allerdings besteht 
keinerlei Herummaul-Risiko. 
Nicht nur, weil beide Orte aus-
sehen, wie von einem Kinder-
brettspiel in die Realität ge-
hüpft, sondern auch, weil man 
in den jeweiligen Touristik- 
Büros, lustige und lehrreiche 
Rätselspiele zum Ort abholen 
kann. Warnung: leicht sind  
die Rätsel nicht! Und natürlich 
gibt es am Seeufer Eisbuden 
und coole Beach-Bars zum 
Chillen.
murten-morat.ch 

estavayer.ch

BirdLife-Naturzentrum 
Wer sagt eigentlich, dass  
Attraktionen immer spektaku-
lär und laut sein müssen? Das 
müssen sie nämlich nicht. Nur 
ein bisschen Vogelzwitschern 
und Froschquaken kann auch 
toll sein. Im Birdlife-Natur-
Zentrum La Sauge, können 
Kinder prima lernen, dass die 
grössten Wunder sich oft dann 
zeigen, wenn man ganz leise 
ist und genau hinschaut. Viel-
leicht ein Eisvogel? Vielleicht 
eine Wasserschlange? Führung 
empfehlenswert.
birdlife.ch/lasauge 

Family

3 Morschach

1  Gstaad

7 Arosa

6 Losone

10 Malbun

8 Zermatt

9 Montreux

2 La Chaux- 
   de-Fonds

4 Beinwil
   am See

5 Murten
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Camping gibt es auch in der Light-Variante. 
Es muss nicht das zugige Zelt auf hubbeli-

gem Boden sein. Eine gute Alternative für die 
etwas Verzärteleren ist ein Pod. Auf dem nur 

durch ein Wäldchen vom herrlichen Sand-
strand des Murtensees entfernt liegenden 

TCS-Campingplatz Salavaux Plage kann man 
sie für zwei Erwachsene (mit drunter heraus-
ziehbarem Kinderbett) oder für vier Personen 
mieten. Das hölzerne Heim ist sehr gemütlich, 
schick eingerichtet und schützt (selbst über-

prüft!) verlässlich vor Regen. Aufenthalts-
raum, Kiosk, Velovermietung und blitzsaubere 

sanitäre Anlagen gibts natürlich auch. 
tcs-camping.ch/salavaux

ÜBERNACHTEN

TCS Campingplatz  
Salavaux Plage

Bi
ld

er
 M

ur
te

n-
To

ur
is

m
us

, C
a

re
n 

Ba
tt

a
g

lia
, G

et
ty

 Im
a

g
es



Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (1)  

§ 3 stories in 20 min online including 
social media posts

§ Time period: 27 July – 29 Sept

§ KPI for story no. 1
§ Stories: 19‘000 page views, 565‘000 

impressions
§ Social media posts: 78‘000 impressions
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Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (2) 
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Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (3) 

42



Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (4) 
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Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (5) 
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Cooperation with Harley-Davidson & 20 Min (6) 
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Raiffeisen – Summer campaign.
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Raiffeisen.
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SRF - Game of Switzerland.

§ Competition sponsorship together 
with STC

§ Date: 20 May
§ 393,000 viewers
§ Market share: 28.4 %
§ Competition clip appeared twice 

within the programme
§ Costs for ST: CHF 5,000
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Germany.



Grand Tour Deluxe Event – Düsseldorf (1).

§ Pre-announcement of event in 
Salon Magazine
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Grand Tour Deluxe Event – Düsseldorf (2).
§ Article Rheinische Post

8 September 2023
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Grand Tour Deluxe Event – Düsseldorf (3).
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Grand Tour Deluxe Event – Düsseldorf (4).
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GToS Blogger Push.
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§ Campaign goal: to inspire German users to take a road trip along the GToS 
through blog posts and the accompanying digital campaign.

§ Bloggers:
§ Sabrina @couchflucht
§ Katrin @viel-unterwegs

TOTAL:

5.8 Mio. 
Marketing 
Contakts



Blogger Push – Sabrina @couchflucht.

§ Ostroute
§ Blogartikel
§ IG Stories & Posts
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Results: Couchflucht (Ostroute).

§ Blogpost
§ Hier nachlesen
§ 2.093 Views
§ Ø Lesedauer 00:34 min

§ Instagram
§ Impressionen: 23‘524
§ ER: 12,33%

56

https://www.couchflucht.de/grand-tour-of-switzerland-roadtrip-schweiz/


Blogger Push – Katrin @viel-unterwegs.

§ Westroute with E-car
§ Blog article
§ IG Posts
§ Pinterest
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Results: Vielunterwegs (Westroute).
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§ Blogpost
§ Hier nachlesen
§ 4.932 Views
§ Ø Lesedauer 05:20 min

§ Instagram
§ Impressionen: 56‘454
§ ER: 3,04%

https://viel-unterwegs.de/reiseziele/schweiz/grand-tour-schweiz-roadtrip/


Results Pinterest Campaign. 

§ 10.647 Outbound Clicks
§ CPC CHF 0.79
§ 5.780.162 Impressions
§ CTR 0.54%
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Landing Page.
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E-Mobil-Reisen Magazine. Supplement „Welt am 
Sonntag“.
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§ Publication date: spring
§ Circulation: 42’000
§ Readers: 180’000
§ STC QR Code

§ 163 views
§ 0 bookings



France.



Cooperation with „Le Routard.“
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§ DIGITAL: Creation of a mini-site with 
  focus on presentation of stages and highlights
§ SOCIAL & NL: To address additional target 
  groups and drive traffic to the mini-site
§ PRINT: Double page and show the variety of GToS

§ KPIs
§ Print: 142’600 Ex.
§ Digital: 48’379 visits
§ SoM: 50‘000 Imp.
§ NL: 560‘000 recipients



United Kingdom.



National Geographic Traveller UK.

§ Online native article about GToS
§ Social media campaign: 1.6 million 

impressions
§ Online banners: 12‘500 impressions
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Editorial with “The Telegraph”.
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§ Goal: Awareness & inspiration with a very 
target group-specific campaign and clear CTA 
for bookable GToS offers on MyS.com/UK

§ KPI’s
§ Online: 4 mio. Imp.
§ Print: 300’000 circulation
• 20,000 unique users 
• 500,000 targeted ad impressions
• CTRs of 0.8% average

• standard display average is 0.1% for the display ads



Impressions Video Clip featuring Mosimann’s
Grand Tour.
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Deliverables.

Print
§ 1- full page article featuring 

Anton Mosimann enjoying 
the Grand Tour and 
exploring SDH

Online
§ Long form article incl. 3 min 

video clip featuring the 
Mosimann’s Grand Tour 
through Switzerland
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Goodwood Revival, 3-Day Festival. 
About
§ World’s only historic-vintage 

motor racing event (cars 
from 1948-69)

§ Perfect Target Audience to 
engage & interact > 
audience of vintage 
automobile enthusiasts
§ 250,000 visitors
§ 65% Men
§ 50% 25-65 years old
§ Average income more than 

£ 50k
70

Deliverables 2023
§ 180’000 visitors

§ 2’000 Touring 
brochures distributed

§ 2’000 A5 leaflet 
flyers distributed

§ 30kg cheese served 
(= 3000 portions)

§ 150 bottles of wine 
served 
(= 3000 portions)



Deliverables.
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USA.



Collaboration with Hearst Media (Elle).

Collaboration with Hearst Media, with a strong focus 
on Elle. Custom article covering all parts of the 
GTOS that is going to live on the site beyond the 
campaign duration. 

Premium traffic drivers (video ads, social, native) 
across platforms (Elle, Elle Décor, Esquire, Harper’s 
BAZAAR, Town & Country) bring targeted visitors to 
engage with the article. 

KPIs
Campaign duration: August 15 – October 15, 2023

Impressions: 2’176’473
73



Touring Magazine Distribution LA Times.

§ Distribution: 100‘000 copies
§ Publication date: 7 May
§ Los Angeles Times
§ 22 pages dedicated to the GToS

74



Switzerland Yodel Sales Guide North America.
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§ Circulation: 50’000



Others.



Falstaff-Special on Switzerland (1).
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Falstaff-Special on Switzerland (2).
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§ Distribution in DACH-countries (120 pages)
§ Publication date: End of May/beginning of June
§ Circulation: 33’000 (Germany), 28’000 (CH)

20’000 (Austria), overall contacts 200’000 +
digital promotion



Meeting Trophy 2023 – Rally Book.
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§ June 2023
§ 80 participants
§ From 11 countries



Switzerland Travel Mart – Geneva (1).

§ 11-13 September 2023
§ GToS-Branded ID BUZZ + Fotospot
§ 40+ Meetings & VR Experience
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Switzerland Travel Mart – Geneva (2).
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ID BUZZ – GToS branded ST e-car.
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Product Development.



New photo spots.
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§ 18 (!) new photo spots realised.
§ Now: 79 photo spots 

§ 9 more to come in 2024



Inauguration photo spot Swissminiatur (1).
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§ Date: March 29th, 2023

§ Publications in LaRegione, Corriere 
del Ticino, Ticino Libero, Come Zero

§ Broadcasting on TeleTicino

§ Introduction of «Rudy’s Treasure 
Hunt» with Mini-Foto-Spots (650 
participants)



Inauguration photo spot Swissminiatur (2).
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Facebook Post, Swissminiatur.

§ Date: 25 July
§ Languages: d/e/f/i
§ Price: 5 x 2 entries (per language 

version) to Swissminiatur
§ Results (only organic): 

German: 12’971 imp. 5.63% e.r.
French: 1’961 imp. 4.9% e.r.
Italian: 4’202 imp. 3.69% e.r.
English: 2’935 imp. 8.22% e.r.
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Inauguration photo spot Geneva, March 30th 2023.
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Facebook Post, new Foto-Spots.
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§ Date: April 14
§ Languages: d/f/e/i
§ Results (only organic)

German: 32’495 imp. 4.81% e.r.
French: 4’800 imp. 7.03% e.r.
Italian: 3’897 imp. 4.97% e.r.
English: 58’296 imp. 7.32% e.r.



Grand Tour App.
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§ NFT-Feature extended (collectibles)
§ Analysis of movement patterns tbc

§ Almost 100k downloads to date!

§ Ratings down slightly, esp. login issues > 
Future with or without NFTs?



Give-Aways / Merchandise: Expansion test.
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B2B

ST fairs
Market events
Fam/Media-

Trips

B2C

Fans
Souvenirs

Travel supplies

Marketing 
channel 

(visibility)

Source of 
income (Partner 

and/or ST)

Mocku
p!



Snack Boxes.

§ 54 official 
selling points

§ Around 1‘800 
snack boxes 
sold
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GEO Network.



GEO-Event.

§ After Vacation Day on April 5
§ 26 participants
§ Update of past and future activities
§ Quiz about the Grand Tour
§ Collecting inputs and answering 

questions
§ Networking & Information
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GEO-Competition.

§ The best idea for a GToS corner in 
the tourist office or anywhere else 
along the route

§ Winner: La Gruyères Tourism

95

Competition.
Create a Grand Tour of Switzerland  
Corner in your tourist office or anywhere 
else along the route.

Send us your idea including an illustrated 
short description (max 1 A4 page) and  
a cost estimate by the end of May 2023.

ST will support the winner with brand- 
conforming design & pictures if needed 
and contribute a max of CHF 5,000 after 
implementation.

For questions and applications:  
grandtour@switzerland.com Example of a Grand Train Tour Corner



Danke. Merci. Grazie. Grazia.


