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MITARBEITENDE & MÄRKTE.
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% Mitarbeitende für nationale & internationale Promotion*

*Auswertung von 2022, da Angaben von Umfrage 2023 nicht auswertbar. Für viele Regionen nicht (mehr) differenzierbar.
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Promotionelle Investitionen auf den Märkten in Mio.
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Priorisierung Markt Schweiz.

Erste Priorität für 11 Regionen (ohne Ostschweiz Tourismus und Ferienregion Aargau Solothurn)
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Priorisierung Nahmärkte.
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Priorisierung Fernmärkte.
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Webseitenaufrufe/Jahr in Mio.
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Koordination der 
regionalen 

Produktentwicklung

Produktbündelung mit 
Partnern

Produktgestaltung mit 
oder ohne Partner

PRODUKTENTWICKLUNG.
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Onlineaufschaltung von 
bestehenden Produkten 

der Partner

Zusammenarbeit mit 
Vertriebspartnern für 

die Kommerzialisierung

Open Data System Aufschaltung regionaler 
Angebote auf 

bestehenden e-Shops

Entwicklung eines 
eigenen e-Shops

KOMMERZIALISIERUNG.
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VIELEN DANK FÜR DIE 
ZUSAMMENARBEIT.


