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POST-RECOVERY FINANZIERUNG.

Post-Recovery: Finanzierung ST und Regionen der zentralen Kampagnen &
Markteaktivitaten.

Einfuhrung und aktuelle Situation
Einschatzung zukinftige Situation ab 2024
Outputs: Zusammenfassung der Situation und Empfehlungen/Wunsche an ST




RECOVERY-GELDER UBER DIE JAHRE.

Recovery Fonds Teil 1 — 2020-2021 — 40 Mio.
« 20 Mio ST + 20 Mio Entlastungszahlungen
* Davon 33% fr 2020 und 67% fur 2021.
Recovery Fonds Teil 2 — 2022-2023 — 30 Mio.
« 15 Mio ST + 15 Mio Entlastungszahlungen
« Davon 56% flr 2022 und 43% fur 2023
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ST RECOVERY MITTELVERWENDUNG
2022.

ST Recovery Mittelverwendung 2022 in Mio CHF.
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RECOVERY-AKTIVITATEN 2022 ST.

Resultate der Recovery-Aktivitdten im 2022 P+
25N
Resultate. = Schweiz
Recovery-
Projekte mit
insgesamt
228
Aktivitaten 122!192
1'763'525 Hotellogiernachte
qualifizierte
Reaktionen
Recovery
2022

327'138'003*

Medienkontakte

2'210'929'333

Top Marketingkontakte

572**
Medienberichte

Javon Top Medienkontakte 152'186°152
Javon Top Medienberichte 137 Abb: Aufsummierte Kennzahlen des Recovery Programms 2022.




AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.

Ubersicht der iiblichen Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs 2022.

Zentralen Markte
2020 | Kampagnen
Regionen 2.4 Mio. 6.0 Mio.
Subpartner 1.3 Mio. 1.7 Mio.

Zentralen Markte
2022 | Kampagnen
Regionen 2.3 Mio. 7.6 Mio.
Subpartner 1.4 Mio. 3.8 Mio.




AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2022.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.

Ubersicht Finanzierung der Regionen und Subpartner aufgeteilt auf HQ und Markte 2022.

Alternative Darstellung
* Investments HQ beinhalten auch

Investitionen in SCIB, GToS, TMS,
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
AARGAU SOLOTHURN TOURISMUS.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Aargau - Einnahmen 2020 in

pove Aargau Solothurn Tourismus 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
BASEL TOURISMUS.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Basel - Einnahmen 2020 in CHF
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
MADE IN BERN.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

BE”°“'2‘;’;‘:?'CE:‘F“°"'"°" Made in Bern 2022 — zentrale Partnerkampagnen Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
FRIBOURG REGION.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Fribourg - Einnahmen 2020 in Fribourg Region 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
GENEVE TOURISME & CONGRES.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Genf - Einnahmen 2020 in CHF Genéve Tourisme & Congrés 2022 Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
GRAUBUNDEN FERIEN.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

1'200'000

1'000'000

800'000

600'000

400'000

200'000

Graubiinden Ferien -
Einnahmen 2020 in CHF

x - rktaktivits

GRF 2022 - zentrale
Partnerkampagnen

600000

500000

400000

300000

200000

100000

Subpartner GRF

ROK GRF

Sommer mHerbst «Winter = Stédie

Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
Investitionen bei ST 2023

450000

400000
400000
350000
300000
300 000
250000
250000
200000
150000
150000
100000
50000
Total Region GRF 0 0 0
0
> .
P R R S S
o & N Ng @ 3
&Q \% (b\\ Q}(\ Q
& A& < <
«’Z}Q N
S




AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
JURA & 3 LACS.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Jura 3 Lacs - E‘é‘::'"““ 20208 Jura & 3 Lacs 2022 — zentrale Partnerkampagnen Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
LUZERN-VIERWALDSTATTERSEE TOURISMUS.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Luzern Vierwaldstttersee - Luzern-Vierwaldstattersee Tourismus 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
OSTSCHWEIZ.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

b s s Ostschweiz 2022 — zentrale Partnerkampagnen Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
TICINO TURISMO.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Ticino - Einnahmen 2020 in CHF Ticino Turismo 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
VAUD PROMOTION.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

OTV - Einnahmen 2020 in CHF Vaud Promotion 2022 — zentrale Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
VALAIS/WALLIS PROMOTION.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Valais/Wallis Promotion - Valais/Wallis Promotion 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
ZURICH TOURISMUS.

Ubersicht Finanzierung der Regionen bei ST 2020 vs. 2022 vs. 2023.

Zilrich TO;ri;:us-Einnahmen Zurich Tourismus 2022 — Auswertung Umfrage Investment bei ST 2023.
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AKTUELLE INVESTITIONEN BEI ST.
ZUSAMMENFASSUNG ALLE REGIONEN - UMFRAGE.
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ZUKUNFTIGE INVESTITIONEN BEI ST.

Wie wird sich das Investitionsvolumen in naher Zukunft (post Recovery) fur die folgenden
Kategorien entwickeln? Resultate

Zentrale Kompagnen

SCIB
Sé: Markt Schweiz 9
Bl ® :
c ahmarkte
%) 116 E

Fernmdrkte

2
Andere

-57 | Average




ZUKUNFTIGE INVESTITIONEN BEI ST.

Falls die Investionen bei ST reduziert werden, was sind die Griinde dafiir?

Diskussion

Welche Sorgen habt ihr diesbeziiglich?

Diskussion




ZUKUNFTIGE INVESTITIONEN BEI ST.

Welche sind unsere Wiinsche und Empfehlungen an ST ?
Diskussion

Allgemein, ST-Kampagnen
und zentrale
Partnerkampagnen.

Themensetting zusammen
definieren (strategisch & operativ)
Dauer der Kampagne verlangern
(3 Jahre)

Produktentwicklung: Mehr
Vorlaufzeit fur die Kampagnen
planen inkl. Kooperationen flr
Finanzierungsmittel (NRP, usw).
Messbarkeit der Kampagnen/ROI
Anteil Produktion im Vergleich zur
Distribution verbessern (Material
langer verwenden)

SCIB

« Strategie, ROI, Zielgruppe sind
zu Uberdenken. Ein Netzwerk
auf CH-Ebene via ST ist
gefragt. Lead Generation lauft
schon via eigene
Organisationen

Nahmarkte

Fokusthemen auch in den
Markten bespielen
Hohere Flexibilitat in den
Partnerschaften

Mehr Investitionsvolumen

Markt Schweiz

» Wird direkt durch die Regionen
und Destinationen bearbeitet

* Nur interessant bei top
Preisvorteilen via Bundelung
des Finanzierungsvolumens

Fernmarkte

Fokusthemen auch in den
Markten bespielen

Hohere Flexibilitat in den
Partnerschaften

Reduktion der Investitionsvolumen
auf den Fernmarkten
Viersaisonalitat in
Zusammenhang mit Fernmarkten




ZUKUNFTIGE INVESTITIONEN BEI ST.

Nachste Schritte

Input an ST.
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