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BUDGET.

Budget in Mio.

Zurich - 21,1
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BUDGET.
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MITARBEITENDE.

Mitarbeitende (FTE).
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Budget in Mio. CHF

BUDGET.

Budget in Mio. vs Mitarbeitende (FTE).
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* inkl. Handlungsfelder ausser Tourismus.
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MITARBEITENDE & MARKTE.

% Mitarbeitende fiir nationale & internationale Promotion.
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BUDGET & MARKTE.

Promotionelle Investition auf den Markten (in %).
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BUDGET & MARKTE.

Promotionelle Investitionen auf den Markten (in Mio).
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MARKTE.

Markt Schweiz.

Als erste Prioritat fur 12 von 13 Regionen.
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MARKTE.

Nahmarkte.
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MARKTE.

Fernmarkte.

Israel

Australien
Japan
Brasilien
Indien
Slidostasien
Korea
Greater China

GCC

USA/ Kanada

o
N
N
(e}

8 10 12

merste Prioritat  mzweite Prioritat dritte Prioritat nicht bearbeitet




PROMOTION.

Webseitenaufrufe/Jahr in Mio.
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PRODUKTENTWICKLUNG.
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oder ohne Partner

Produktbindelung mit
Partnern

Koordination der
regionalen
Produktentwicklung

Online Aufschaltung
von bestehenden
Produkten der Partner
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KOMMERZIALISIERUNG.

Aufschaltung regionaler
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UBERSICHT.

Region
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VIELEN DANK FUR DIE
ZUSAMMENARBEIT.
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