


J. STS AG - OV INTEGRATION

n Allen /39 /London / UK Suitzoriand.
by train, bus and boat.
D \
SOCIO-DEMOGRAPHICS TRAVEL STYLE l TRAVEL BEHAVIOUR
Education: Marketing Manager . Group I l
Status: Partner Travel month(s): December-
Children: None _w‘t“':'. I February and July/August I
Yearly Income: 83000 CHF —— Switzerland: Usually Single |
Native Language: English —_— Destination
Foreign Languages: /talian " Nature | Arrival from: Airport GVA/ I
Specialities: Vegetarian | LightLuggage | I ZRH /BSL
Cultural values: - TR o T | | ket Point to PointTicket/ TM |
S (Package)
i I Destinations: Valais (Saas Fee), |
| Destination | Bernese Oberland (Wengen), I
— e | Grisons, Ticino, Lucerne Region
Mountain Excursions: a.e. I
I Schilthorn, Pilatus,
"l love Switzerland and its EXPECTATIONS TRAVEL INTERESTS I Train-Journeys: Sometimes round |
opportunities. | enjoy the trips from destination I
convenience and the clean and « Enjoy to be an good company « Spending time friends and partner
safe travel by public transport. « To have a exciting travel & holiday * Hiking, Skiing Boatrides: - |
However, everything is not cheap experience » Dreamy slopes, good pubs and restaurants I
and depending on the time, it can « Learn about country and people I Spendings per day: CHF 129 |
be crowded.” I
DREAM @ ———7— PLAN - - BOOK TRAVEL
8-6 Months in advance 3-2 Months in advance 2 Months in advance 4-6 Days




J. STS AG - OV INTEGRATION
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“Switzerland has a lot to discover, it is safe and guarantees a quick transport. Not too crowded, other English speaking fellows are
welcome. | often get my information online, but prefer to book all-inclusive packages. Every now and then, however, | try to travel
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Online /
Marketingmag
azin.com
Instagram.com
Times.co.uk
Telegraph.uk
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ITV/
National
Geographic

~

Offline-
Touchpoints

g EEE N S D DS e S O .y
.

7

-_— e - - - - - e e . - -

Google.com
Inghams.co.uk
STC.co.uk
Tripadvisor.com
Travel Blooks
MySwitzerland.com

Inghams Brochure
Travel Guide (book)
WOM

Inghams.co.uk
Travel
Republic.uk
STC.co.uk
Expedia.com
Easy Jet.uk

Travel
Agency
SBB POS

Expedia App
Easy Jet App
Tripadvisor

App

Travel Guide
POS Switzerland
Tourist office

Switzerland.
by tram. bus and boat
¢ Instagram.com
« Facebook.com
« WOM
*  Marketing Blog
Last Update10/2021




J. STS AG - OV-INTEGRATION

Von unseren 50 aktiv bearbeiteten
Zielgruppen weltweit, reisen so viele
in eure Regionen/Destinationen:

« Zurich: 64% * Bern: 12%

* Luzern: 54% * Montreux: 12%

* Interlaken: 46% « Basel: 12%

« Zermatt: 40% « Tessin: 10%

« Berner Oberland: 28% « Lake Geneva Region: 10%
« Graubtinden: 24% - St. Gallen: 4%

« Wallis: 22% * Lugano: 4%

« St. Moritz: 16% « Lausanne: 4%

« Genéve: 16% « Gstaad: 4%

(Erhebung: TMS 2017, Touroperators, ST-Aussenstellen)




Marke
Der OV Schweiz ist ein sehr
wichtiges und attraktives
Mosaikteil in der Vermarktung
Markenkern einer nachhaltigen Schweiz-
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ Reise. Nutzen wir diesen
i o Trumpf aktiver.
e B i R
plattform Ich brauch Schweiz.

= Integration Anreise mit OV

Kampagnen B .
" auf allen Kommunikations-
: Business Plattformen
Stadte Events .
Mobilitat u Angebote V0n OV‘
ausserhalb der Region

Unterkiinfte und - pogion 21 ifestyle Seminarhotels Spa & Vitality Swiss Bike Swiss Swiss Family
Hotels

Gastronomie mit Inspiration Hotels Hotels Deluxe Hotels ~ Hotels & Lodgings u Eingehen einer Kooperation
mmm ww:a* s'mms;om Parshoatink —— Gesundheits- mit STS AG



J. STS AG - OV-INTEGRATION

STS AG bietet Destinationen und Regionen Kooperationsmoglichkeiten — um gemeinsam
den OV zusatzlich zu promoten:

« STS AG stellt dem Partner Swiss Travel Passe fur Studien/Medienreisen
(wichtig: keine Verkauf, keine Packages!) im Wert von mindestens CHF 10°000 zur
Verfagung.

» Die Region/Destination bietet als Gegenleistung eine uberdurchschnittliche
Integration von OV Themen in ihrer eigenen Marketing-Kommunikation (Webseite,
Broschiren, Social Medias, Verkaufshandbilcher etc) sowie allenfalls
Dienstleistungen (Hotelubernachtungen fur STS AG-Medien-/Studienreisen)

Bitte kommt bis 23.09.22 auf mich zu, falls ihr eine aktive Kooperation wiinscht.
Anschliessend gehen wir direkt auf noch offene Wunschpartner zu.

Aktuelle Kooperations-Partner 2022
Davos Klosters | Graublinden Ferien | Gstaad Marketing | Interlaken Tourismus | Intern. Bodensee Tourismus GmBh | Lausanne Tourismus
| Luzern Tourismus | Valais/Wallis Promotion | Zarich Tourismus




J. STS AG - GRAND TRAIN TOUR

Projektstand GRAND TRAIN TOUR OF SWITZERLAND

* Produkt ist in den Markten nach wie vor sehr beliebt

Die aktuellen Umsatzzahlen sind bereits wieder auf Stand 2018
« Zusammenarbeit mit Destinationen, Bahnen und ST ist sehr gut
* Im Herbst planen wir eine weitere Kampagne in Europa inklusive

attraktiver Swiss Travel Pass-Promotion

(19.9. — 31.10.22, 4-Tagespass ab CHF 199.00)

«—””—__—___—_—““\r

GRAND

TRAIN TOUR

OF SWITZERLAND




J. STS AG - DIVERSES

« Absatzzahlen nehmen Uberraschend positiv laufend zu.
(2020: 24 Mio., 2021: 40 Mio. — Ende Juli 2022: 90 Mio.)
+ Die Schweiz feiert 175 Jahre Eisenbahn
- 3./4.9.22 in der Region ,Mitte (Bern/Jura)
-1./2.10.22 in der Region ,West*
- 22./23.10.22 in der Region ,Sud"
- sowie viele weitere wie
z.B. am 29.10.22 mit weltweit langstem Reisezug mit 1°910m auf der RhB




