
17. Mai 2022

Mitgliederversammlung 2022
Verein Grand Tour of Switzerland.
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1. Begrüssung und Eröffnung.



Begrüssung & Eröffnung.

§ Verein ➜ Beirat
§ Neues Mitglied: Pierre-Alain Morard
§ Möglichkeit Integration eines strategischen Partners noch offen
§ 1. Beiratssitzung: 15.3.2022
§ Nächste Beiratssitzung: 13.9.2022



Personelles.

§ Luca Giordani übernimmt 
Leitung Touring Segment per 1.7.2022

§ Rekrutierung Head of Business Development läuft  



Organigramm per 1. Juli 2022.

Head of
Touring Tourism

Luca Giordani

Trainee 
Touring Tourism

tbd

Manager 
Grand Train Tour

Jasmin Wyrsch

Manager 
Grand Tour of Switzerland

Franziska Brunold



2. Genehmigung Traktanden.
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Genehmigung Traktanden.
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3. Genehmigung Protokoll reguläre
Mitgliederversammlung 2021.



Genehmigung Protokoll reguläre
Mitgliederversammlung, 18.3.2021.



Mitgliederversammlung 2016
Verein Grand Tour of Switzerland.

Bern, 03. März 2016

4. Rückblick Geschäftsjahr 2021.
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Produktentwicklung.
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Grand Tour Promo-Set.

§ Konzipiert für sämtliche Touchpoints entlang der 
Route (Hotels, Restaurants, Tourist Center, Museen, 
Bergbahnen, etc.) 

§ 3 Elemente:
1) Dispenser
2) Türkleber
3) Zuckersticks

Kostenlose Bestellung unter:
grandtour@Switzerland.com

mailto:grandtour@Switzerland.com


Die 59 schönsten Aussichtspunkte entlang der Route. 

Grand Tour Foto-Spots.
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Grand Tour Foto-Spots 2021.

Neue Standorte im 2021:

§ Fully, VS
§ Wasserschloss Wyher, LU
§ Morcote, TI

Alle Foto-Spots auf www.MySwitzerland.com/fotospots

http://www.myswitzerland.com/fotospots


Grand Tour Foto-Spots 2021.



Foto-Spot-Pass.

§ QR-Code➜ «Collect & Win»
§ Sammelfieber wecken und Gästeströme messen

§ Erzielte KPIs
§ 4’491 registrierte Foto-Spot Pass User (+ 81%)
§ 5’654 validierte Foto-Spot Besuche (+ 35%)



Meistvalidierte Foto-Spots 2021.

Top Foto-Spots nach Check In‘s
2020 2021

1 Rheinfall 170 Gruyères 218
2 Gruyères 170 Monte Ceneri 199
3 Heidihaus 130 Rheinfall 180
4 Matterhorn - Gornergrat 115 Giessbach 169
5 Bellinzona 109 Vierwaldstättersee 145
6 Säntis 108 Bodensee 140
7 St. Gallen 107 Heidihaus 137
8 Giessbach 106 Ascona 136
9 Rapperswil 103 Rapperswil 135
10 Vierwaldstättersee 103 Bellinzona 134



Grand Tour Foto-Spots – neu im 2022.

Neue Standorte 2022:

§ Stäfa (montiert)
§ Spiez (montiert)
§ Schloss Hünegg (montiert)
§ Anzère (work in progress)
§ Val d’Illiez (work in progress)
§ ...



Foto-Spot Aktion 2022.

§ Unser Ziel: 20 neue Standorte bis Oktober 2022

§ Spezialkonditionen:

Die nächsten 20 Foto-Spots, die von unserer Jury bewilligt werden und die 
Auftragsbestätigung unterschrieben bei Erlebnisplan einreichen, profitieren von 
einem einmaligen 50% Rabatt! Kosten CHF 2‘625.- anstatt CHF 5'250.-



Aktueller Stand Foto-Spot Aktion 2022.

§ Rückmeldungen von 18 potenziellen Standorten 
§ 11 offizielle Anmeldungen 
§ 6 Genehmigungen wurden bislang erteilt:
§ Bettmeralp
§ Appenzeller Schaukäserei
§ Interlaken
§ Monte Generoso
§ Parco San Michele
§ Simplon



52 Verkaufsstellen mit regionalen Produkten.
Snack Box.



Snack Boxen 2020 vs. 2021.

Snack Boxen
2020 2021

Verkaufte Boxen 720 928 + 29%
Verkaufte Füllungen 1090 1636 + 50%
Total 1'810 2'564



Snack Boxen Verkaufsstellen 2022.



Reiseführer & Karte. 

§ Aufgrund der starken Nachfrage wurden im 
2021 folgende Neuauflagen gedruckt:
§ Reiseführer DE: 5'000 Ex.
§ Reiseführer FR: 2'500 Ex.
§ Strassenkarte: 6'000 Ex.

§ Verkaufte Reiseführer & Strassenkarten 2021:
§ Reiseführer: 6’231 Ex. (- 10%)
§ Strassenkarten: 4’133 Ex. (+ 11%)

§ Grand Tour Reiseführer im Orell-Füssli Ranking auf 
Platz 3 (!)



NEU: Grand Tour App.

§ Konzeption neue Grand Tour App im 2021

§ Ziele
§ Convenience Steigerung!
§ Gast unterstützen: Plan, Drive, Explore
§ Orientierung & Sicherheit unterwegs
§ Digitaler “Single Point of Contact”

§ 100’000 Downloads im 1. Jahr

§ Lancierung: 9. Mai 2022

§ Feedback zur App sehr willkommen!



Marketing 2021.
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Sonderkampagne mit Bastian Baker.



Übergeordnete Ziele. 

BRAND AWARENESS
Die Zielgruppe kennt die GToS

und weiss, was sie ist (#1 Roadtrip
der Alpen).

KPI: Un-/Gestützte
Markenbekanntheit (MaFo)

CAMPAIGN AWARENESS
Die Zielgruppe kennt den Song und 

verbindet ihn mit dem Roadtrip-Feeling 
und der GToS.

KPI: Reach



Übersicht.

Juni Juli

Masthead
YouTube

C-Wire

Facebook/
Instagram

Spotify

TrueView

Contextual Video

Story + Video

Video Ad

Instant Experience

Video Takeover

Dyn. Audio Ad

Leaderboard

25.-30.05.

25.05.-06.06.

25.05.-30.06.

25.05.-20.06.

25.05.-30.06.

25.05.-30.06.

25.05.-06.06.

11.06.-30.06.

25.05.-30.06.

14.06.-27.06.

Energy Kooperation 17.-25.06.

02.07.-18.07,

02.07.-18.07,

02.07.-18.07,

02.07.-18.07,

02.07.-18.07,

Budgetaufstockung / 
Verlängerung

Mai



Erzielte KPIs.

33

KPI Forecast (basierend auf 
Ursprungsbudget)

Actual %

Marktforschung
Uplift ungestützte 
Bekanntheit der GToS + 
Campaign Recall > 2.5 %

Uplift ungestützte Bekanntheit 
der GToS + Campaign Recall 
3.4 %

+ 1%

Kontakte 12.6 Mio 19.6 Mio + 55%
Video Completes 418.5 Tausend 1.491 Mio + 239%
(Website Sessions) 60.9 Tausend 62.8 Tausend* + 3%
Spotify Brand 
Research

Steigerung Favourability + 
Consideration.

Steigerung Favourability + 
Consideration insb. im dyn. Ad. -

*Hochrechnung der Clicks gemäss Consent Opt-In Rate von 70%.
** Gesamtbudget inkl. Zusatzbudget und Medienkooperation



Musikvideo

34



Social Media.

FB/IG 
Instant Experience

FB/IG
Story Ad

FB/IG
Video Ad



Online Audio auf Spotify.

Spotify
Audio Ad

Spotify
Leaderboard

Spotify
Video Takeover

FIRST MOVER

Erste dynamic Audio Ad 

Kampagne in CH



20 Minuten / Watson.
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Schweizer Illustrierte.

38
38  SCHWEIZER ILLUSTRIERTE

Monatelang konnte er nicht mehr auf der Bühne stehen.  
Nun startet Bastian Baker im Circus Knie voll durch!  

Der Popsänger erzählt, wie die Pandemie sein Leben veränderte  
und ob er noch Single ist. Und wer weiss? Vielleicht steht  

er bald mit einem berühmten Fussball goalie auf der Bühne.

Der Musiker  
beim Stand-up-
Paddeln auf dem 
Genfersee bei 
 Préverenges VD. 
«Ich mache  
täglich Sport.»

Siesta nach  
dem Paddling.  
Oft geht Bastian 
Baker, 30, um  
sechs Uhr  jo!en. 
«Ich will topfit in der 
Manege stehen.»

Der Beau taucht 
wieder auf



SRF (G&G).
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Branche.
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ST Organisch. 

41



BeNeLux.



Korea.



Deutschland.



China.



Jackpot.
Radio
§ Best “entry of the week” à Platz 55 (Airplay Charts Switzerland)
§ Gespielt von allen grösseren Radiostationen
§ Schweizweit (DE, FR, IT), jede Tageszeit
§ Höchste Chartposition: 41

Spotify
§ 100’000 abgespielt in der ersten Woche (aktuell rund 390k)

Social
§ Community reagiert auf den Song und sendet Bilder aus der ganzen

Schweiz an Bastian.

Video
§ Unser Video hat auf YouTube über 2 Mio. Views (Vgl. BB à 50k).

46
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Top 10 Juni
2019

Sept. 
2019

März 
2021

Juli
2021

März 21
– Juli 2021

Route 66 32.7% 31.4% 31.9% 32.7% +0.8%
GToS 4.5% 5.8% 10.2% 13.6% +3.4%

Pässe &  Alpen 8.0% 8.2% 8.6% 10.8% +2.2%
Schweiz allgem. 3.3% 4.0% 5.8% 10.3% +4.5%

Italien allgem. 3.9% 4.5% 6.3% 6.5% +0.2%
USA / Amerika generell 7.4% 5.6% 8.5% 5.5% -3.0%

Frankreich allgem. 3.4% 2.4% 4.2% 5.0% +0.8%
Tessin 1.7% 1.2% 3.4% 4.9% +1.5%

Gotthard 2.0% 1.8% 1.6% 3.4% +1.8%
Europa/international 4.3% 4.8% 3.7% 3.4% -0.3%

GToS: top of mind?
Ungestützt

«Ganz spontan, welche Road Trips kommen Ihnen in den Sinn (Reiserouten für Auto, Campingwagen, Motorrad)?» (Mehrfachnennungen möglich)



42,6%
45,6%

45,5%
49,… 53,2%

56,3%
58,9%

59,8%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Juni 19  Sept 19 März 21 Juli 21

Bekanntheit «Grand Tour of Switzerland».
gestützt.
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CH-Bevölkerung total

Touring-Interessierte (7-10 auf 10er-Skala)

+3.0% 
Prozentpunkte
(3 Monate)

+7.6% 
Prozentpunkte
(18 Monate)

P +3.1% 
Prozentpunkte
(4 Monate)

«Haben Sie schon einmal von der Grand Tour of Switzerland gehört?» [nein | ja]
«Wie interessiert sind Sie an einer mehrtägigen Reise zur Erkundung eines Landes mit dem Auto, Campingwagen oder Motorrad (als Fahrer/in oder Beifahrer/in)?» (Skala 0-10)
«Wann haben Sie die letzte mehrtägige Reise zur Erkundung eines Landes mit dem Auto, Campingwagen oder Motorrad unternommen (als Fahrer/in oder Beifahrer/in)?» (Innerhalb 
der letzten zwei Jahre | Länger als zwei Jahre her | Habe ich noch nie gemacht)



Fazit.

§ Die KPI und Brand Tracker Resultate liegen über dem Kampagnen-Forecast.
§ Kampagne erfolgreich, obwohl User*innen mehrere Gedankenschritte zur aktiven 

Wahrnehmung der GToS machen mussten (von Song über Musikvideo bis hin zur GToS).
§ Das Konzept konnte flexibel auf diverse Plattformen adaptiert werden. Dadurch wurde die 

Zielgruppe mit Audio, Bewegtbild, Influencer und auch PR-Clippings auf die GToS
aufmerksam gemacht.

§ Die Adaption des Konzepts auf Audio ermöglichte es, die erste dynamische Audio Ad 
Kampagne der Schweiz umzusetzen. Diese Adaption hat die Favourability der GToS
nachweislich gesteigert.

49



Zentrale Aktivitäten.

§ Grand Tour Magazin (130’000 Ex.)
§ grandtour.myswitzerland.com: 600’000 page views
§ MySwitzerland.com/grandtour: 280’000 page views
§ Standalone-Newsletter im Juni: 580’000 Empfänger mit
Opening Rate von 20.2%



Schweiz.

§ Kooperation mit dem Touring Magazin Roaditude
§ Sommer & Winterausgabe

§ GToS Inserat in der Coop Zeitung
§ Auflage 1.8 Mio. Exemplare
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Ich brauch  
eine Grand Tour.

Ich brauch 
Schweiz.

Jetzt die Grand Tour of Switzerland entdecken:  
MySwitzerland.com/grandtour

Gewinne 
eine Nacht im 
Million Stars 

Hotel.
MySwitzerland.com/ 

mazda



Deutschland.

§ Grand Tour Deluxe – Kooperation mit Burda Media
§ Cross-Mediale Kampagne

§ Zielgruppe: kaufkräftige Frauen mit Interesse 
für luxuriöse Reisen, besondere Destinationen 
sowie außergewöhnliche Hotels

§ Print Advertorial (ELLE, Reichweite: 500k Leserinnen)
§ Native Articles auf elle.de
§ Influencer Trip Laura Wontorra (400k Follower)

§ Live Event: coming 2022



Frankreich.

§ Sonderausgabe GEO Magazin
§ Mehrseitige Fotoreportage
§ Thema: E-Grand Tour
§ Auflage: 3 Mio. LeserInnen



UK.

§ Goodwood Revival
§ 16.-19. September 2021
§ 3-tägiger Classic Car Event
§ Besucher: 250’000



USA.

§ GToS Inserate

§ Consortia Marketing
§ Virtuoso Life Magazine (750’000 Empfänger)
§ Webinar bei Avanti 80 Teilnehmer
§ Digitale Consortia Broschüre (52’000 Consortia Travel Advisors)

§ Selection Magazin (ST Städte Magazin
§ Letzte Umschlagseite 
§ Distribution: 78’000 Exemplare



Marktübergreifend.

§ Ausbau der Zusammenarbeit mit TripAdvisor
§ Destination Kampagne im Frühling 2021
§ Langfristige Integration der GToS auf der 
«Explore Switzerland» Seite

§ Über 11 Mio. Unique Views



Key Media Management.

§ 265 Medienberichte International, davon:
à 76 Top Media Resultate
à Total 99 Mio. Medienkontakte



Key Account Management.

§ Sales Guide in EN

§ Mandat STC für DE, UK, USA
§ GToS-Seitenaufrufe 2021: 29’361 (Vergleich 2020: 11’452)
§ Anzahl buchbare GToS Packages auf 11 ausgebaut
§ Top 3 Seitenaufrufe: Original Route, Natur Pur, 

Alpenpässe

§ Erzielte Buchungen via STC: 86 (Umsatz 200’000)



Genehmigung Jahresbericht.

§ Die MV genehmigt den Jahresbericht.



Jahresrechnung 2021 & Revision.
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Jahresrechnung 2021.

Bilanz Erfolgsrechung



Rechnungsrevision vom 7.2.2022.

§ Angelo Trotta, Direttore Ticino Turismo
§ Jérôme Longaretti, Directeur Jura & Trois Lacs



Kenntnisnahme Bericht der Revisoren 2021.



Genehmigung Jahresrechnung & Revision 2021.

§ Genehmigung der Jahresrechnung und des Revisionsberichts durch die MV.
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5. Wahlen.



Wahlen.

§ Keine Wahlen
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6. Ausblick 2022.





Sorry Roger.



Sorry Anne.



No one is greater than the Grand Tour.



Our Goal. 
For the Grand Tour
to be on the bucket list 
of tourists worldwide.
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Massnahmen bisher.

73



Zwischenreporting

74

+ 50% Views on 
Youtube

(100 Mio. and 
counting)

+ 30% Organic
Reach in IG

(4.2 Mio.)

4x more Reach
in Swiss Media 

(177 Mio.)



Grobplanung.

Planung Hauptsitz Märkte Branche
Status Quo § MyS.com/grandtour

§ Google AdWords
§ SA & ST Newsletter
§ SoM
§ Lancierung GToS

App (9. Mai 2022)

§ Marketingaktivitäten in 
Fokusmärkten CH, DE, FR, 
UK, USA

§ Mandat STC in DE, UK, 
USA

§ Medienreisen/Influencer 
Trips

§ FAM Trips

§ Signalisation
§ Foto-Spots
§ Snack Box
§ Promo-Set

§ GEO-Anlass im April

Touring 
Kampagne ST 2022/23 Touring-Kampagne mit Roger Federer/Anne Hathaway



Offizielle Partner 2022.
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Offizielle Partner 2022.



7. Mitgliederanträge und Varia.
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Stand Auflösung Verein.

§ MWST wurde abgemeldet

§ Für die Löschung des Vereins aus dem Handelsregister haben wir mit Martin 
Vincenz und Andreas Banholzer zwei Liquidatoren bestimmt.
§ Geht vor Auflösung 3x ins Handelsblatt

§ Last Step: Steuerrechnung 2021 (Sommer 2022) & anschliessend Auflösung
Bankkonto



Herzlichen Dank für eure Unterstützung!
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