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Agenda.

1. Zusammenfassung
2. Kampagnenaufbau
3. Content ltems

4. Mechanismus

5. Budgetierung

6. Aktionsplan.
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Zusammenfassung. Schweiz.

= Das neue Modell fur die zentralen ST Partnerkampagnen wurde im Marz/April
mit allen 13 Regionen besprochen und positiv beurtellt.

= Am Model mit den 4 neuen Content-ltems und den entsprechenden Optionen
wird festgehalten.

= Aufgrund von Corona wird vorerst darauf verzichtet die neuen Packages fir 3
Jahre auszuschreiben. 2021 wird als 1-jahres Package ausgeschrieben
(Ausstiegsklausel bei dringlichen Grinden).

= Die Vereinbarung und die Content-Prioritaten werden im Juni 2020
abgeschlossen.

= TP-Credits der Entlastungszahlung des Bundes konnen fur die Kampagnen
genutzt werden.
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Kampagnenaufbau 2021+. Schweiz.

Marke

Markenkern

Kommunikations-
plattform

Kampagnen

m




|
wid

—

Zusammenspiel von Dach- und Partnerkampagne.scn

chweiz.

Sommer

Dachkampagne

Partnerkampagne
= Talking Piece / PR

] Kurch!p - Aktualitatsbezug « Zusatzoption Magazin
» Kurzclip - Content

' = Erlebnispromotion inkl. Kurzclip
= Key Visual Toolbox : .. .

) . = Erlebnispromotion inkl. Keyvisual
= Medien / PR Arbeit

= Multimedia Story
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Die 4 neuen Content-ltems. Schweiz.

1. Mutlimedia Story 2. Magazin

CHF 60°000.- (als Zusatzoption Conversion-
zu Multimedia Story) PTIETEng

CHF 20°000.-
Multimedia Story

Erlebnis-
promotion
Kurzclip

3. Erlebniss Promotion mit @ 4. Erlebniss Promotion mit
Kurzclip Keyvisual

Erlebnis-
promotion
Keyvisual

CHF 20°000.- CHF 10°000.- . .
;. Content Markenwert
v -Tiefe

.......

Zusatzliche nicht explizit aufgezahlte Aktivitaten fur die Partner:
Medienarbeit, Listicles, Produkt-Entwicklung, Aktualisierungen auf MySwitzerland.com, Schauplatz fir Dreh’s Dachkampagne.



Der Partnher wahlt: Schweiz.

1. das Content Item

2. ein Thema pro Content Item

3. den Markt oder die Markte, wo das Content Item ausgespielt werden soll
4. ein erlebbares Angebot pro Content Item

5. ein Hauptziel pro Content Item (Impressions oder Sessions on LP)



Die Vorteile flir den Partner. Schweiz.

1. Mehr Mitsprache in der Ausgestaltung des Contents
2. Mehr Wirksamkeit durch optimierte Distribution

3. Mehr Transparenz mit Unterstlitzung vom MIS

4. Mehr Flexibilitat bei der Gewichtung der Saisons

5. Mehr Erfolg und Kontinuitat mit langfristigen Programmen.



Investment nach Share of Voice.

= [nvestitionsvolumen basierend auf den vergangenen Jahren
= Je CHF 100’000 pro Kampagnenteilnahme

(Sommer, Herbst, Winter und Stadte)
= Die Regionen handeln solidarisch
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Aktionsplan. Schweiz.

= I[m Juni 2020 vereinbart ST mit den Regionen individuell die Jahrespakete und
Ihre Content-Items ftr 2021.

= 2021 wird genutzt, das neue Modell zu testen und zu scharfen um fortfolgend,
wenn maoglich, langfristige Vertrage zu vereinbaren.
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Danke. Merci. Grazie. Grazia.



