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SWOT

, Starken

Attraktive Landschaften

historische Stadte

Attraktionsvielfalt

Hohes Qualitatsniveau

Qualitativ hochstehende Infrastrukturen
Positives Landesimage

.

Schwachen
Beachtliche Kostennachteile
Kleingewerbliche Strukturen
geografisch zersplitterte Destinationsstrukturen
Saisonalitat und Auslastungsschwankungen
Arbeitsmarkt ist zu wenig attraktiv

Chancen
Digitalisierung
Global steigender Wohlstand
Verandertes Gasteverhalten

wegen Klimawandel

.

Hohere Attraktivitat des Sommertourismus

Produktivitatssteigernder Strukturwandel

\.

Risiken
Beschleunigung Strukturwandel
Zunehmende Regulierungsdichte
Erneuerungs- und Investitionstatigkeit
FUhrungs- und Fachkraftemangel
Austauschbare Standardware
Sicherheitsbedenken und restriktive Visapolitik
Rucklaufige Nachfrage nach Schneesport
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Lageanalyse

Entwicklung der Hotellogiernachte in den Tourismusraumen
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Kalenderjahr
Quellen: BFS, KOF (Prognosestand Oktober 2017)

- Total
2016: 35.5 Mio.

—a— Alpenraum
2016: 15.4 Mio.

—o— Stadtische Gebiete
2016: 13.9 Mio.

== Restliche Gebiete
2016: 6.1 Mio.

indexiert, 2005 = 100
* Januar bis Oktober
** Prognose Tourismusjah
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Neue Tourismusstrategie im Uberblick

Vision Die Tourismuswirtschaft ist international wettbewerbsfihig
und der Tourismusstandort Schweiz ist attraktiv und leistungsfahig
Ziele
1) Koordination und 3) Produktivitat der 5) Digitale 7) Investitions-
Kooperation Tourismusunter- Transformation von forderung
Handlungs- nehmen S::c:;f;sglr:'fessen
felder :
2) Tourismusfreund- 4) Touristischer 6) Digitale Trans- 8) Grossevents als
liches Regulierungs- Arbeitsmarkt formation der Impulsgeber
umfeld Marktbearbeitung
Instrumente Innotour Neue Regionalpolitik Schweizerische Gesellschaft fiir Hotelkredit Schweiz Tourismus
Handlungs- Nachhaltigkeit Subsidiaritat
prinzipien
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Neuerungen

Unternehmer-
tum

Fokussierung

Digitalisierung

Projekt-
orientierung
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¥ Ziel Nr. 1: Rahmenbedingungen
verbessern

---------------------------
- ~,

Dialog- und N
Koordinationsplattform

ertreter Bundes-

Bundesverwaltung verwaltung

S B

Tourismus Forum
Schweiz

Vertreter Themen-und
Tourismus-

wirtschaft

ertreter Kantone
| Gemeinden

Tourismuswirtschaft

Projektspezifische
Arbeitsgruppen

Haupt-
versammlung

Kantone /| Gemeinden

e i,

\\

Quelle: https://shareconomyblog.net
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o Ziel Nr. 2: Unternehmertum fordern

Start-up Forderung / Coaching Touristischer Arbeitsmarkt

Quelle: hitp://rencontres-etourisme.fr

AINING?
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e

e

&
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Quelle: https://deadmachinery.wordpress.com
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O

Ziel Nr. 3: Chancen der Digitalisierung

nutzen

Daten als Infrastruktur

(Nt
et
of fcla
W

Quelle: http://nextdigitalbanking.com

Digitalisierungsoffensive

IMPULSE FUR EINEN ERFOLGREICHEN SCHWEIZER TOURISMUS

IMFOKUS

CHANCEN DER
DIGITALISIERUNG
NUTZEN

Digitale Transformation
Marktbearbeitung

Schweiz.

ganz natlrlich.

MySwitzerland.com
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Y Ziel Nr. 4: Attraktivitat des Angebots und
Marktauftritt starken

Auslegeordnung
Investitionsforderung

Quelle: http://www.coopzeitung.ch
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Grossevents
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O Gemeinsam zum Ziel

Quelle: Shutterstock Images
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