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Globale touristische Trends und Markteentwicklung

Marketingstrategie

= Einblicke in Umsetzung des Marketing Leisure und Business
= Reflektionen und Diskussion

Marktestrategie
= Optimierungen des bestehenden Markteportfolios
= Reflektionen und Diskussion

= Diverse Projekte und Informationen

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 3
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Index Touristische Entwicklung.

Index-Punkte

+/- zum Vorjahr
in Prozent
o
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2013/2012

0.03
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2014

0.9

2014/2013

[ ]
-1.3:3.3-0.8
2015/2014

-7.2
2015

m Hotellerie

* «Zuri-Fascht» 2013 im Basisszenario nicht enthalten (Gesamteffekt mit 2,3 Millionen zusatzlichen Besuchern: +3,7 Punkte)

Quellen: Hotellerie (HESTA, BfS); Parahotellerie (HESTA, BfS & ST); Tagestourismus (ST)
Provisorisches Endergebnis, Anderungen vorbehalten

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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Index Touristische Entwicklung (ITE)

S Va%

m Tagestourismus
= Parahotellerie



Warum stagniert die Destination Schweiz?

LN-Entwicklung Hotellerie 1980-2015 in %.
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Quelle: HESTA, BfS, 2016.
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Weiterhin unterproportionale Entwicklung. Schwelz,

Entwicklung der auslandischen LN in der Hotellerie.
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Entwicklung der Urlaubskategorien. Sohweiz.

2
+/- :
[T 2007-2014 Cities Sun & Beach Touring Countryside
o +82% +39% +21% 0%
Global Share 2014 220/ 29% 20% 7%

Quelle: ITB World Travel Trends Report 2015/2016, IPK/ITB Presseinformation 2016. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 9



Berg und Stadt: divergierende Entwicklung. Scimweiz.
LN-Entwicklung in % seit 1992.
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Quelle: HESTA, BfS, 2016. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 10
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Regionale Verteilung der Gaste in den Bergen. 7%t

Schwelz.
Prozentualer Anteull.
m Schweiz Europa m Asien
34
Graubinden . : . 36
25
Wallis . 27
17
Berner Oberland 18
11
Luzern / Vierwaldstéattersee 9
6
Ostschweiz 3
3
Tessin 1
0
2
Waadtland + Fribourg 5
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: HESTA, BfS, 2016. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 11



China: Solide, aber tiefere Wachstumsraten. Schwoerz.

ganz natdrlich.

Konkurrenzmarkte in % zum Vorjahr.
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Sources: KOF, Schatzung ST, Oxford Economics. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 12
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Situation Europa. Schweiz.
Tiefstand seit 35 Jahren.

==FEurope ===0ther foreign countries ==total
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Schweizerinnen und die Berge. Scimweiz.

Berge verlieren trotz Bevdlkerungswachstum.

—Bevolkerung Schweiz =LN CH Berggebiet
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Quelle: HESTA, BfS, 2016. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 14
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Einschatzung Markteenwicklung. Sirwelz.
= Europa: Stagnation bis marginale Erholung.

= Asien: Wachstum (tiefere Wachstumsraten). FIT-Anteil wachst.

= USA: Fortsetzung Wachstum.

« CH: Leichte Zunahme.

= UK: Rickgange. Ausmass hangt von Konsumentenstimmung ab.

> Insgesamt leichtes Wachstum in Stadten und auch Alpen wahrscheinlich,

von grundlegender Erholung kann noch nicht gesprochen werden.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 15
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Sechs wegweisende Einschatzungen. Sohweiz.

aaaaaaaaaaaaaa

1. Der Schweizer Franken steht weiter unter Aufwertungsdruck.

2. Die Schweiz bleibt teurer, der Druck auf die Preise hoch. Die Schweiz kann
sich nur Uber das Erlebnis differenzieren.

3. Stadte als Ziel und urbane Raume als Quelle sind die Wachstumstreiber.

4. Der alpine Tourismus steckt in konjunktureller und struktureller Nachfragekrise.

5. Touring (aus nah und fern) ist einer der raren Wachstumstreiber im alpinen
und landlichen Tourismus.

6. Die Anzahl neuer Individual-Gaste aus den Fernmarkten in den Berggebieten
steigt, die Kompensation bleibt aber gering.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 16
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Marktestrategie. sopwelz:
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= Es gibt keine Alternative zur Dualstrategie von ST (Gute Bearbeitung Europas
bel gleichzeitiger Erschliessung der Wachstumspotentiale aus den
Fernmarkten).

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 17
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Istbetrachtung. Scimweiz.
Alex Ranking der Tourismuslander und Stadte.

Site Domain August 2016

1. Switzerland www.myswitzerland.com 7’908
2.London www.visitlondon.com 16908
3. Hongkong www.discoverhongkong.com 27'818
4. New York WWW.Nycgo.com 30122
5.New Zealand www.newzealand.com 30°209
6. Spain WWwWWw.spain.info 31’878
7. Paris www.parisinfo.com 32’039
8. Australia www.australia.com 34’996
9. Ireland www.ireland.com 38247
10. Austria www.austria.info 43’690
11.Las Vegas www.lasvegas.com 44'581
12.France www.france.fr 45’305

Source Alexa / Amazon August 2016 #VERLIEBTINDIESCHWEIZ



Istbetrachtung. Sohweiz.
Alexa Benchmarking von Switzerland, Australia, Austria, New Zealand.

Historical Traffic Trends: Alexa Traffic Rank

100,000
Jan'14 Jul 14 Jan'15 Jul "5 Jan 16 Jul 16

— TE— —

myswitzerland.com australia.com austria.info nhewzealand.com

Source Alexa / Amazon August 2016 #VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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Erkenntnisse. Schweiz.
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= Die Schweiz wird als kompakte Destination wahrgenommen und
MySwitzerland ist die logische Infoquelle.

= Die enge Kooperation mit der Branche zahlt sich aus.

= Die Digitalstrategie von Schweiz Tourismus wirkt.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 22
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Segmente Leisure.

Schweiz.

ganz natirlich.

Summer | ) O S ) O

Nature Lover Outdoor Attractions Lifestyle Spa & Vitality Family

: . Enthusiast . Tourer . Traveller . Guest :

= Ecotourist = Hiker = Attractions, History = Luxury Traveller = Spa & Vitality = Family with

. = Typically Swiss  : = Biker & Cycler . & Heritage Explorer : = Gourmet . Guest . Toddlers

. Romantic : : = Day Tripper : : = Well Ager . = Family with Kids
Winter 3 S S ) | O

Snow Lover Snow Sports Attractions Lifestyle Spa & Vitality Family

: . Enthusiast . Tourer . Traveller . Guest :

= Winter Magic = Skier = Attractions, History = Luxury Traveller = Spa & Vitality = Family with

. Romantic . = Free Rider . & Heritage Explorer : = Gourmet . Guest . Toddlers

. = Cross-country Skier : = Day Tripper : . = Well Ager = Family with Kids
cies ®@ © © O

City Breaker Culture Attractions Lifestyle

: . Traveller . Tourer . Traveller

= Urban Lifestyle = Culture Traveller = Attractions, History = Luxury Traveller

. Seeker : . & Heritage Explorer : = Gourmet

. = Sightseer . = Day Tripper '




Segmente Meetings.

Meetings (& )

. Congress Organizer

= Association Executive
. = Personal Assistant
: = Agency Account

: = Swiss Member

. of international

:  Association

. = |nstitutional
Executives

[

. Meeting Planner

= Department Head

Manager

O

. Incentive Planner

= Marketing Executive
: = Agency Account

Manager

Schweiz.

ganz natirlich.




Produkte Portfolio.

Schweiz.

ganz natdrlich.

Sommer Winter Stadte Meetings
# Nature Lover # Snow Lover = City Breaker & Congress Organizer
# Qutdoor Enthusiast * Snow Sports Enthusiast ® Culture Traveller % Meeting Planner
= Attractions Tourer = Attractions Tourer = Attractions Tourer * Incentive Planner
u | ifestyle Traveller « | ifestyle Traveller & | ifestyle Traveller
» Spa & Vitality Guest » Spa & Vitality Guest
# Family # Family
Swiss . . . . . _
Wellness Family S.’WIS§ D§S|gn & Typlsghe SR Para- Semlnar. Swiss Bike
Historic Lifestyle  Schweizer Deluxe . hotels mit
Hotels Hotels & hotellerie - Hotels
Lodgings Hotels Hotels Hotels Hotels Inspiration

Gastronomie-Themengruppen

Interessengruppen

Qualitatscommitment
(Q, Klassifikationen, Gastebewertungen)

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 28



Branchenweite Content-Strategie. R

Schweiz.

Experten Netzwerk mit den Regionen. gene natiricn.

Destination

Leistungs-
trager

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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Content Grundséatze. Schweiz.

aaaaaaaaaaaaaa

= Wir fordern Qualitatscontent und setzen auf emotionale Bildwelten.

= Wir wenden die Prinzipien des modernen Content Marketings an und

arbeiten mit Listicels (Bsp. 10 schonste Bergseen, 5 coolste Bars in
Geneve, etc.).

= Wir folgen konsequent den Regeln des Storytelling.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 30
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Bodensee-Fischerei hautnah erleben

Die Magie des

Bodensees.

Scroll to Start
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Sommerthema 2017. scirwelz
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Back to Nature.

= Naturerlebnis ist Reisemotiv No.1 flr Berg- und Landferien in der Schweiz.

= [n einer globalisierten, digitalen Welt entsteht eine neue Sehnsucht nach
Natur, Beschaulichkeit und Authentizitat.

= Die Schweiz bietet differenzierende Naturerlebnisse mit Wow-Potential.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 35
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Re-Design Magazin. Schweiz.

Natur Lover: Digital Detox

Ohne

alles

Kein Internet, kein Supermarkt, keine
Mikrowelle und auch kein Warmwasser.
Stattdessen Vogelgezwitscher, Kerzen-
licht, Holzhacken und eine grosse
Portion Ruhe. Uberlebt ein Stadt-
mensch eine Woche in einer Alphutte?

)'*-;

: ) :
Ein Selbstversuch auf der Alp Sowieso mgﬁezu Hﬂuse \-

in der Region.

Text: Vorname Name
Bilder: Nama Nachname

ndchste Yoche

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 40
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e-Design Magazin.

Alphiitte
Valzeina

hier kommt
der Titel

Faccar aut ut es aribus dis aritis
doluptatia comnis ne eum
quam ipsam fugit voluptaturi
repro deligallia est omnis
divisa in partes tres lorem
ipsum igitur tiumqgallia est
Teria Con Nisin coria sequi
volupta sitius ut lauvolupti
auditatur autenecerspe as
volptius.b illa quamusdae num
voluptiis re,ut quae parcill
iatque lis et eum volupri audi-
tatur autenecerspe as
volptius.b illa quamusdae num
voluptiis re, nes maio gallia est
omnis divisa in parte tres
lorem ipsum igitur eribus dis
aritis doluptatia comnis ne
cum quam ipsam fugit volup-
taturi repro delitiumaqgallia est

reria con nisin coria sequi vo
lupta sitius ut lauvolupti audita
tur autenecerspe as volptius.b
illa quamusdae num voluptiis re,
nes maio gallia est omnis divisa
in parte tres lorem ipsum igitur
eribus dis aritis doluptatia com
nis ne eum quam ipsam fugit
voluptaturi repro.

Hoho: 1250 mU.M.

Anzahl Tiere: 2400
Kiiseproduktion: 4500 kg
Unterkunft: einfaches Zimmar
Arboitsfaktor: G b b &
Relaxfaktor: @
www.url-tipp.ch

BT T T T T PR P P P P P P PPN PPN

Alphiitte
Meier-
schachen
hier Titel

Faccat aut ut es aut quacparcill
1atque lis et eum volupti audi-
tatur autenecerspe as lorem
volptius.b illa quamusdae num
voluptiis re, nes maio gallia est
omnis divisa gallia est imnis
divisa in partes tresin parte tres
lorem ipsum igitur eribus dis
aritis doluptatia comnis gallia

est omnisne eum quam ipsam
fugit voluptaturi repro deliti-
umggallia est reria con nisin
coria sequi volupta sitius ut
lautasint et eliquo maiorest,
suste volores secepratur sequis
qui ut adi dunde gallia est
omnis divisa in partes tres
Hdhe: 1630 mO. M,

Anzahl Tiere: 10
Kiiseproduktion: 50 kg
Unterkunft: umbebauter Stall
Arboitsfaktor: &

Relaxfaktor: @ & & &» &
www.url-tipp.ch

e
T
e M
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Alphiitte
R osswald

hier kommt
der Titel

Faccat aut ut es aut quacparcill
iatque lis et eum volupti audi-
tatur autenecerspe as est omnis
volptius.b illa quamusdac num
voluptiis re, nes maio gallia est
omnis divisa in partes tre
Hohe: 1800 mO.M

Anzahl Tiere: 520
Kiiseproduktion: 250 kg
Unterkunft: Herberge
Arboitsfaktor: &

Relaxfaktor: &5 & &
www.url-tipp.ch

tessesssnicsnacstntisnntens

Alphiitte
Chilhubel

hier kommt
der Titel

o

Faccat aut ut es aut quaepar
cill iatque lis et eum volupti
auditatur autenecerspe as num

voluptiis re in partes tre.

Hoho: 2100 0. M.

Anzahl Tiere: 48
Kitseproduktion: 250 kg
Unterkunft: umbebauter Stall
Arboitsfaktor: & &
Relaxfaktor: @ @ &» &
www.url-tipp.ch

e BeeEeeresseenreterints eetetterenieettotteitelitstretecinioediostartestosdbetiodtaiindls

Alphiitte
Lauetli

hier kommt
der Titel

Faccat aut ut es aut quacparcill
iatque lis et eum volupti audi-
tatur autenecerspe asert omnis
volptius.b illa quamusdac num
voluptiis re, nes maio gallia est
omnis divisa in partes tres
Hdhe: 2346 mO.M.

Anzahl Tiere: 360
Kiiseproduktion: 250 kg
Unterkunft: Stall

Arboitstaktor: b b b b &
Relaxfaktor: @ &
www.url-tipp.ch

ST PVERUBBTNOLSCHWEIZ
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ganz natdrlich.
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Neue hochwertige Bike-Inhalte.
MySwitzerland.com/bike

19 beschilderte Schaufenster-Routen in

Kooperation mit Schweiz Mobil
Uber 50 Routenvorschlage

60 Swiss Bike Hotels
Routenkarten inkl. gratis Druck

Buchbare Angebote via SwissTralls
(Gepacktransport)

Prasentiert von B m C

SWITZERLAND

ERLEBNISSE v (BERDIE SCHWELZ v AKTUELLES v

UNTERKUNFT v TRANSPORT v

P e,
SchweizMobil App Biking Broschtire

Mit dem Rennrad Uber alle Berge, auf
Singletrails Uber Stock und Stein, mit
E-Bike und Velo auf verkehrsarmen
Wegen durchs Bilderouch-Panorama:
SchweizMobil bewegt. Annahernd eine
Million Radsportler sind regelmassig auf
den 20 000 Kilometemn einheitlich
ausgeschilderter Mountainbike- und
Velorouten unterwegs.

Bike Angebote

@i

i N

Schweiz.

ganz natdrlich.

Veloland Schweiz
Alle Routen im Detail.

Swiss Bike Hotels

19 ausgewahite und empfohlene Velo-, Rennrad- und  Alles aus einer Hand: Angebote inkl.

Mountainbike-Routen auf dem Netz von Gepéacktransport, Ubernachtungen und weiteren

ingen fir m

Feriengenuss auf zwei Radem.



60 Swiss Bike Hotels. Schweiz.

ganz natdrlich.

Geprifte Qualitatsvorgaben.

= Abschliessbarer Bike/Velo-Raum

= Reinigungsplatz mit Reparaturset

= Wascheservice Uber Nacht

= Duschmadglichkeit am Abreisetag

= Zusammenarbeit mit Bike-Shop fir
Miete, Touren und Reparaturen

= Lunchpakete auf Anfrage

= Detallliertes Infomaterial

= www.MySwitzerland.com/bikehotels

Prasentiert von



http://www.myswitzerland.com/bikehotels
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Schaffhausen -

Basel
ERAND TRAIN TUUR St. Gallen
(o]
| Appenzell
GF SWITZERLARD)
Luzern
Neuchéatel oi
o Bern ilatus o
o Stanserhorn
i Chur
Brienzer Engelberg
o_. Rothorno o oDavos
Fribourg/ Titlis ©
Freiburg
Interlaken
L o Jungfraujoch _
ausanne Schilthorn®  © it

L]
Montreux

Locarno

Domodossola
o

Genéve Tirano

Martigny

Chamonix-Mont Blanco Zermattooeomergrat Lugano

Matterhorn Glacier
Paradise



GRAND TOUR

of Switzerland

Arosa
.

*Lenzerheid

80 km
|

[S——y

T
10 20 40 miles

Hallwag || Kimmerly+Frey

(]
Grand-St-Bernard www.swisstravelcenter.ch
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Grand Tour of Switerland 201 71t. Schweiz.

Positionierung der Schweiz im Megatrend Touring.

= Totales Commitment von ST zur Fortsetzung einer starken GToS
Kommunikation.

= Mit Verein soll Alongside-Tour-Branding Konzept entwickelt werden.

= Integration der GToS in samtliche ST-Kommunikation

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 48



Schweiz.

ganz naturlich.
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B
Winter 2016/17. Schweiz.

Positionierung und Botschaften.

= Die Schweiz ist das Original Wintersportland mit grosser Geschichte.
Bergkulisse, Schneesicherheit, Qualitat und eine fuhrende Infrastruktur
machen es zum ,Home of Snowsports®.

= Die Schweilz positioniert sich im Jahr der alpinen Ski Weltmeisterschatft
selbstbewusst als das fuhrende und innovative Schneesportland.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 50
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Winter Magazin. Somvelz

ganz natdrlich.

Schwelz. < °< .

6 Sprachen

Spannende Geschichten zu den Wintersegmenten myvaltzerland
(Snow Sports Enthusiast, Snow Lover, Lifestyle
Traveller, Family and Spa & Vitality)

Auflage 360°000
Digitale Version fur iPad and Tablets
Distribution ab 28. August 2016

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 54
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Stadte 2017 . Schv'vc;i_z_.

Positionierung.

Schweizer Stadte sind Boutigue-Towns. Schmucke Stadte mit
Wohlfuihicharakter laden zum Verwellen ein. Unser Gast ist mittendrin in Kunst
und Kultur der Weltklasse und sofort obendrauf auf den umliegenden Gipfeln
mit Klassenpanorama.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 56
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Stadte 2 O 1 7 . Sch\;v;i_z_.

Positionierung.

= Die Schweiz bietet ein stressfreies Kunst- und Kulturerlebnis.
= Die Schweiz hat eine grosse Designkultur und -geschichte.
= Das sind Differenzierungen, die wir raustragen.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 57
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Art Museums of Switzerland. Schweiz.
Strategische Kooperation der fihrenden Museen zeitgendssischer Kunst.

Tinguely Museum, Basel

= Kunstmuseum, Basel

= Fondation Beyeler, Riehen

= Kunstmuseum, Bern

= Zentrum Paul Klee, Bern

= Kunstmuseum “MAH”, Genf

= Mamco, Genf

Musée de I'Elysée, Lausanne
LAC Lugano Arte e Cultura
Museum fur Gestaltung, Zurich
Kunsthaus, Zlrich

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 59




Schweiz.
ganz naturlich.
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Positionierung. Schwsiz:

ganz natiirlich.

Meeting Excellence.

Die Schwelz steht ein flr perfekt organisierte Meetings in einem
zuverlassigen, nachhaltigen Umfeld und bietet das ganze Jahr vor einer
atemberaubenden Kulisse eine unerreichte Erlebnisdichte auf kleinstem
Raum.

Kundenversprechen.

Unsere Servicequalitat ist auf hochstem Niveau. Wir sprechen die Sprache
unserer Kunden, verstehen deren Anliegen und verhelfen ihnen zum Erfolg.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 61



Ubersicht Segmente Business. Somweiz

ganz natirlich.

Meetings 9 @ @

. Congress Organizer : Meeting Planner  : Incentive Planner
. = Association Executive : = Department Head : = Marketing Executive
. = Swiss Member . = Personal Assistant : = Agency Account

. of international . = Agency Account . Manager

. Association . Manager :

. = Institutional :

:  Executives
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Switzerland.
meeting excellence.

Congress Organizer. 9

Partner (10) Kernaktivitaten

= Basel = Research nach internationalen Kongressen mit Potential flr die Schweiz
= Bern = Ausarbeitung von Kandidaturen

= Davos Klosters . . . . . .

. Genf = Informationsanlass fur Wissenstrager in der Schweiz

= Interlaken = Aufbereitung Key Stories und Listicals und Distribution via Social Media,
= Lausanne Digital Marketing und traditionellen Kanalen (Beispiel: die groéssten 5

= Lugano Kongresse in der Schweiz im 2017)

= Luzern = Aufbereitung und Distribution von thematischen Inhalten Beispiel:

= St. Gallen Pharma, Finance, Automotive, etc.

= Zlrich

= Zuganglichkeit fur Mobilitatslosungen vereinfachen

= MyS.com/meetings
Rubrik Business Destination Schweiz
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Beispiel Pharma. Samwelx

ganz natdrlich.

If this message is not displayed correctly, please click here.

INFORMATION v  MEETING PLANNING %  CONGRESS Vv  TRANSPORT ¥  SERVICES AND CONTACTS Vv
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Switzerland.
meeting excellence.

Switzerland.

' ' : izeriand., Novartis Campus tours
INSpirationSed = w1 R

MySwitzerland.com/meetiF

SAVEUP TO 156 %
Basel
starting from EUR 90.- (GuR)

Grilezi! Bonjour! Buongiorno! Allegra!

After having learned more about Zurich last month, the Switzerland Convention & Incentive Bureau
is proud to show you yet another aspect of Switzerland.

> showall 11

This month we have chosen to highlight one of our centres of excellence: the pharmaceutical
sector. Switzerland is one of the countries in the world that invests most in research and
development. As a matter of fact, one third of Swiss exports is provided by the pharmaceutical
industry, an important pillar of the Swiss economy. Protection of intellectual property is highly
developed in the whole of Switzerland, encouraging companies to take a long-term approach to

Images Webcams (1) 360° F

The pharmaceutical giant Novartis stands for Basel like nc other company.

research and innovation. This powerful legal framework has helped the Swiss pharmaceutical S Atlts e i the St. Jaham dstnit, offos bldings, research facifles and producton plants al forn part of e
3 Q = new Novartis Cameus, a place of knowledge, innovation and encounter. First-class architacture and
industry to become a world leader. R oumaodg desg s catng aToden ity o mtworiac e hwt of ey st T
5 o ors roguta architecura ours. Linder e axpert ukdance of Novarts uiden, vltors aa taken on & our
S s through the campus and can see the modem office and laboratory buiding from the outside. Novartis donates. T
The sector ranges from innovative start-ups to major corporations such as Novartis and Roche, a T x faresrues o ntemahons| Commes of e Rea Cros (CRCY '
‘Wine culture

multinational based in Basel, attracting a wide range of managerial & professional staff from other f “Wine Experience" gastronomic walk

. . . . agege . Basel
countries. The Swiss industry has production facilities and research establishments on several Vore nfo

Weather today

continents.
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Meeting Planner. @ Swizerian,

meeting excellence.

Partner (27) Kernaktivitaten

= Arosa = BE! = Prasentationen, Sales Calls

- Basel = Ostschweiz = Workshops, Networking Events

= Bern = Genferseegebiet : : B

. Davos Klosters . Zentralschweiz = [nternationale Educationals fiur Firmen
= Engadin St. Moritz = Tessin = Aufbereitung Content zu Starken der
= FElims = Wallis Schweiz als Wirtschaftsstandort

= Genf = Bearbeitung der Meeting Planners (Tipps,
= (Gstaad = Qvation Switzerland Beratung, Ausbildung, etc.)

= |nterlaken = Kuoni GTE

= Lausanne =  Swiss Convention

= Lugano Centers

= Luzern = Europcar

= Montreux Vevey

= St. Gallen = SWISS

= Zlrich = STS
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Switzerland.

meeting excellence.

Incentive Planner. @

Partner (27/12) Kernaktivitaten

= Alle = Entwicklung touristische Nebensaison und Zweitdestinationen fur
Incentives aus Asien zwecks Optimierung Auslastung

- gasel = Studienreisen

= Bern

. Davos = Roadshows

= Genf = Special Meeting Track an STM inkl. Pre/Post Tours

= Interlaken = Aufbau Watch list-Markte mit Potenzial fur Incentives

= Lausanne

= Luzern

= Montreux

= Zurich

= Qvation Switzerland (MCI)

= SWISS

= STS
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Schweiz.
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Strategische Grundsatze der Marktebearbeltung. scpws.

aaaaaaaaaaaaaa

= Ressourcen effektiv, wirkungsvoll, 6konomisch einsetzen.

= Optimale regionale Verteilung der touristischen Wertschopfung erzielen.

= Neue Markte und neue Gastesegmente mit der Branche flr den Schweizer
Tourismus erschliessen.

= Okonomische und 6kologische Nachhaltigkeit anstreben, nie nur
volumenorientiert messen.

= Erschliessung internationaler Gastestréme ohne Wertung, Priorisierung von
Kulturen, Religionen.
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1. Prioritatsmarkte

BeNelux, CH, CN, DE, FR,
IT, GB (mit IE), US

2. Aktivmarkte

AU (mit NZ und OZE),

AT (mit HU), CA, CZ, ES, JP,
KR, Nordics (DK, FI, NO, SE),
PL

BR, GCC, IN, RU,
SEA (SG, MY, TH, ID)




@
Duale Marktestrategie. Sirwelz.

Definition
= Gute Kommunikationsbearbeitung der Europaischen Markte.
= Erschliessung des Potentials in den Fernmarkten.

-> Es gibt keine Alternative zur Dualstrategie.
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Strategie Markt Schweiz. sciwelz

-
rlich.

= Tatigkeitsfelder von ST im Markt Schweiz in Klrze:
1. ST erschliesst nationale Plattformen und Kooperationen (Bsp. SBB, Coop, etc.)
2. ST promoted regionentbergreifende Erlebnisse (Bsp. GToS, Schweiz Mobil)
3. ST betreibt nationales Themensetting und nationale Erschliessung neuer
Felder (Bsp. Jahr des Wanderns)

- ST setzt die Markt Schweiz Strategie unverandert fort.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ 72



Mark

age

lerungsvorschl

Im

Opt




@
Sud-Ost-Europa. Sorwels:

Chance.

= Sud-Ost-Europa (Polen, Tschechien, Slowakei, Slowenien, Kroatien,
Rumanien, Ungarn): + 200°000 LN seit 2000, + 65°000 seit 2011

= LN-Volumen 2015 rund 460°000 LN (= Niveau Sudostasien, Nordics).

= 218'000 LN in alpinen und landlichen Gebieten (40%)

= Raumlich nahe beieinander, kurze Reisedistanzen in die Schweiz, gute
Verkehrsanbindungen
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Struktureller Umbruch in Europa.

Das Wachstum verlagert sich nach Mittel- und Osteuropa — strategisch wichtig, da kulturelle Nahe zur CH.

Slovakel, 48 806

—

0%

20r%

Tirkei, 106055

—_— i
v Slowenien, 29853

10%
Portugal, 118 253

Ifand (Eire), &8 421

aetjen, 27 ITE"'
Ungarn, 86880

Seit 2011 +65'148 LN
Seit 2000 +293'768 LN
Share 2015: 5.5%

JID% -5 50% 100%
Versinigtes Kénigreich, 1640457 —
Osterreich, 373235 Tschechische Republik, 103 239

Ital
Schweden, 180743

Norwegen, 93 740
. Belarus [Weissrussland), 13 263

Belgia
_ Spanien, 396 044

nkreich, 1254 447
-20%
' Finnland, 75 382

413 . Danemark, 99 234
- W

Russland, 369 264

150%

Ukrzine, 67271

2008 2508

' Rumanien, 81322

Seit 2011 - 452'696 LN
Seit 2000 + 559'102 LN
Share 2015: 24.8%

Seit 2011 -1'934'121 LN
Seit 2000 - 3'824'760 LN
Share 2015: 67.6%

Logierndchte
2000-2015
in %
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Sud-Ost-Europa. Sorwels:

Massnahme.

= Ab 2018 Eroffnung Hub Sud-Ost-Europa (Standort noch offen).

= Marktleiter Std-Ost-Europa mit 5 Satelliten auf EDA-Vertretungen von
Slowenien, Slowakei, Kroatien, Ungarn und Rumanien.

= Chancen: Attractions Tourer, Outdoor Enthusiasts, Nature Lover, Snow Sports
Enthusiasts und City Breaker .
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Nordics (Schweden, Finnland, Danemark, Norwegen).  scawes.
Chance.

= Kulturell nahestehend, affin far landliche und alpine Gebiete
= Hoher Anteil an “Outdoor und Snow Sports Enthusiats”

= Hoher Antell an “Meetings”

= Rund 450°000 LN (kumuliert alle 4 Markte)

= Gute Verkehrsanbindung

—Aufstockung Ressourcen, integrierte Projekte
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Nordics. Schweiz.
Entwicklung.

Nordics
600000

562 907

543 744
529 939 537138
496 176 498 934 497 544
500000
463 317
449 099 446 019 455 334
428 467
400000
300000
200000
100000
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
0

Source: Oxford Economics (ohne Einfluss von ST Ressourcen) #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 78
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Nordics. Sirwelz.
Massnahme.

= Intensivierung Marktbearbeitung Social Media (paid), Medienpartnerschaften

und Digitales Marketing.
= Chancen: Outdoor Enthusiasts, Snow Sports Enthusiasts und Meeting

Planners.
= Ausbau der Marktbearbeitung (Budget, Ressourcen) ab 2017.
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Chance.

= Schweizer machen Berg- und Naturferien.

= Die positive Entwicklung im Alpenraum (A) belegt dies.

= Schweizer schatzen das alpine Produkt, weichen aber wegen Preis und auf der Suche nach
Neuem ins Ausland aus.

= Der Schweizer Herbst zeigt GUberproportionales Interesse (steigende Arrivals,
positivere LN).
= Die Mitbewerbslage im Herbst ist anders und entwickelt sich positiv.
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Mehr Schweizer im Herbst. serwsiz,
Weniger LN aber mehr Anklnfte im Herbst (im Alpenraum) in % seit 2000.
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Schwelz. Schweiz.

Massnahme.

= Eine mit der Branche konzertierte, langfristige (5J) Herbst
Positionierungskampagne soll konzipiert und aufgestartet werden.

= Die Branche soll um finanzielle Partizipation angefragt werden.

= |m Fokus soll der alpine und landliche Herbst stehen.

= Produkteentwicklung (Bsp. Events, Offnungszeiten) ist Bestandteil der
langfristigen Herbstentwicklung.
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Brasilien. Sohweiz.
Realitat.

= Politisches und wirtschaftliches Chaos ohne Aussicht auf rasche Erholung
= Inflation bel 11%, negatives Wirtschaftswachstum (-8% in 3 Jahren)
= Der brasilianische Real hat gegenuber den wichtigen Wahrungen mehr als

50% an Wert verloren
= Die Schweiz hat bis Ende 2015 positive Zahlen melden kdnnen, ab 2016

gehen die Logiernachte stark zurtck (Jan-Marz 2016: — 22.4%)
= Oxford Economics sieht 2016 — 13.4%, 2017 — 4.3%, 2018 — 1.8% und ab

2019 wieder ein leichtes Plus von 1.3%
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Entwicklung Logiernachte 2010 — 2020 (Hotels).  scmwe

aaaaaaaaaaaaaa

222'211 mm 225'239

20129 195'057

194'492 186'309 o 183'309 gg 185'692 gg 186'621

168'771
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Brasilien. Sirwelz.
Massnahme.

= Reduktion der Marktprasenz in Brasilien um eine Person.
= Reduktion des Marktbudgets.
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Japan. Schweiz.
Realitat.

- In 15 Jahren von 1 Million auf 390'000 LN.
- Traditionelle Kanale und Zielgruppen sind nicht mehr effektiv.
- Yenkrise, Wirtschaft aber auch neue Reisealternativen und die Entdeckung

des eigenen Reiselandes haben zu grundlegend veranderten Reisestromen
gefluhrt.

- Ganz Europa hat wuchtig verloren.
- ST muss neue Segmente ansprechen und neue Kanale bespielen.

- Das konservative, unflexible Team kann/will die Neuorientierung nicht
meistern.
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LN-Entwicklung Japan. Lk

Schweiz.
ganz natirlich.
1000 000 ~ o L ( hts)
=*=overnights — ~Linear (overnights
900 000 /\
815 437 _———
800 000 == =
700 000 e
~~~~~ _ -3.1% p.a.
600 000 N — — —
500 000 i (1992-2015)
400 000 =
300 000
200 000
100 000 -
O T T T T T
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Top Regionen (2015): Bernese Oberland, Valais, Zurich Region
Top Destinationen (2015): Zermatt, Grindelwald, Zurich, Geneva, Interlaken

Grosstes %-Wachstum: Beatenberg, Sachseln, Morschach, Davos
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Japan. Schweiz.

Massnahme.

= Ein Neustart mit reduziertem Team wird angestrebt.

= Einsitz von neuem, kleinerem Team in Botschaft, Schliessung der
Niederlassung

= Die Personalveranderungen sollen sozial vertraglich gestaltet werden.

- Information strikt vertraulich
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Schweiz.

ganz naturlich.
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Schweiz.

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ

kKlung aus

IC

s

“he Entw

.y S :
RN v O o0 i)
w e 3
v.«.m\.%
'\ A

5

4

e N

~—



Herkunftsmarkt GCC: Logiernachte-Entwicklung (1/2).  senwet.

Westeuropaische Zielmarkte mit >100°'000 LN im Jahr 2015 aus GCC. Daten soweit verfugbar. |

600 /—DE
500 Burkaverbot Frankreich in /
Kraft seit: April 2011 IT
Jahr 2000: Werte auf 100 indexiert P . / CH
400 - \
/ ®, () FR
O
300 5 O : - - — —
O
/ - A ° = BE
O 0
O
200 - = - 5 . O O - O ) 6 Uk
O Cm 9 ® ®
— > O O~ '
100 —< \% ‘:’";—.—.sf/ O O .' \
Burkaverbot Belgien in
0 | — Kraft seit: Juli 2011 |

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Datenquelle: Oxford Economics

Zielmarkt FR: Werte zwischen 2002-09 aufgrund volatiler Datengrundlage (Flugverkehrsdaten) geglattet (3-Jahresdurchschnitte) #VERLIEBTINDIESCHWEIZ



Herkunftsmarkt GCC: Logiernachte-Entwicklung (2/2). 7%

Schweiz.
(Zielmarkt Schweiz und Tessin)
1000 Abstimmung Tessin
Burkaverbot Tessin:
800 September 2013 ~
600 + Jahr 2000: Werte auf 100 indexiert
CH Total
400
200
O |

Datenquelle: Bundesamt fir Statistik #VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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Auswirkungen eines Burkaverbots. Sorwels:

aaaaaaaaaaaaaa

= Es sind keine signifikanten Auswirkungen auf die touristische Entwicklung
erkennbar.

= Ein Burkaverbot, das ja eigentlich ein Nigabverbot ist, ist primar eine politische
und nicht eine touristische Frage.

= Erfahrungen im Ausland zeigen, dass eine zu grosse Ansammlung von Nigabs
oder Burkas zu einer nachteiligen Reaktion anderer Gastegruppen fuhrt,
namentlich ein Rlickgang der US-Amerikaner kann eintreten.
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Schweiz.
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Das Jubilaumsjahr 2017.

ST Jubilaumstour

J3L17.1. VS 7.2. LU2Z23. AG44. GR25.
FR17.1. GES8.2. OstCH 6.3.
ZH 20.3.
Fotoprojekt ,,Fremdvertraut®
Winterthur, Fotostiftung, 10.2.-7.5.
EroffnungST Vorst. 17.
Projekt ,,Macht Ferien!*
Ext. Jahresbericht
(auf ST MV)
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul

Schweiz.

ganz natdrlich.

T116.10. BE 28.11.
BS 18.10.

VD 30.10.

alle prov.

Lausanne, Musée de I‘Elysée,
24.10.2017-7.1.2018
Er6ffnung

Parlamentarier-

Lunch 28.11.

Aug Sep Okt Nov Dez
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@
ST Jubilaumstour — 13 Regionen. scirwelz

llllll

= Daten: J3L,FR17.1./VS 7.2./GE8.2. /LU 2.3./ OstCH 6.3./ ZH 20.3. /
AG4.4./GR 25./T116.10./BS 18.10./VD 30.10. (tbd) / BE 28.11.
= Programm: Business-Austausch mit Regionen-Partnern, Ruck-/Ausblick

,100 Jahre Tourismusmarketing Schweiz®, VIP-Lunch od. Dinner
= Gastgeber: ST-Vorstand und GL

= Gaste: VIPs aus Politik, Wirtschaft, Wissenschaft, Medienvertreter
Strategische Premium Partner, Offizielle Partner ST
Prasidenten und Direktoren der Tourismusorganisationen, Hotel-
vereine und Parahotellerie, wichtigste Leistungstrager

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ



ST Jubilaumstour. scirwelz

nz natirlich.

= Work in progress
= Erstellung Event-Konzept
= Definierung Lokalitaten
= Finalisierung der letzten Daten Herbst/Winter 2017

= Next steps
= Versand offizielle Einladung an Regionenpartner und VIPs

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ



: \ ; Schweiz.

B v e ganz naturlich.

Fotostlftung Sc weiz |
I\/Iusee de Hii'ysee

B b o Z **/

b \“,‘ >
Ausstellung Fremdvertraut — Slchten auf

“‘Airolo, Temola, Tessin
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Ausstellung Fotostiftung Schweiz /
Musée de |I'Elysée.

= Lokalitat: Fotostiftung Schweiz, Winterthur
= Vernissage: Freitag 10. Februar 2017

= Dauer: bis Sonntag 7. Mai 2017

= Lokalitat: Musée de I‘Elysée, Lausanne

= VIP Pre-Opening: Montag 23. Oktober 2017

= Vernissage: Dienstag 24. Oktober 2017

= Dauer: bis Sonntag 7. Januar 2018
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Ausstellung Museum fur Gestaltung Zurich. Sirwelz.
= Lokalitat: Museum fur Gestaltung, Zurich

= Vernissage: Freitag 3. Marz 2017

= Dauer: bis Sonntag 9. Juli 2017

= Lokalitat: Castelgrande, Bellinzona

= Daten: Samstag 5. August — Sonntag 29. Oktober 2017

= Lokalitat: Verkehrshaus der Schweiz, Luzern

= Dauer: Anfang November 2017 — Ende Juni 2018

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ



Schweiz.
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Mitgliederversammlung. Sohweiz.
= Lokalitat: Museum fur Gestaltung, Zurich

= Vernissage: Donnerstag 27. April 2017

= Dauer: tbd

ACHTUNG!!! Mitgliederversammlung 2017 ist nicht mit dem Ferientag in Davos
verknupft (22./23. Mai 2017).
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Extended Jahresbericht - Konzept. sz,

turlich.

= Jubilaums-Magazin (JUM) erscheint als
Mantelmagazin des Jahresberichts (JB) 2016
Im Friuhling 2017

= JUM setzt auf 52 Seiten das Jubilaum um

= Inhalt nach Themen und Zeitstrahl gegliedert

= JB wird in Heftmitte eingelegt und ist auf
32 Seiten reduziert

= JB hebt sich vom Hauptheft durch
lachsfarbenes und diunneres Papier ab

= Option gewisse Auflage ohne JB

TOO Jahre

ung fur die Schwe

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ



Extended Jahresbericht - Inhalt.

= Storytelling: Geschichte und
Geschichten
= Wirtschaftsmotor Tourismus
uslandvertretungen /
reativaktionen / Meetings /
lakatkunst / Film + Foto /
apagnen / Nachhaltigkeit /
umor / Klischees / Medien
artnerschaften / Heimmark
chweiz / Digitalisierung

W U I X T X

durch / Wm

“Innere Kraft durch Winterferien» Plakat von Alois Cariget, 1941

terferien

vy

Schweiz.

ganz natirlich.

Starke Handschrift:

Carigiet und Co. pragen
Schweizer Plakatkunst

Werke von Weltformat sorgen seit 1920 regel-
méssig fur Aufsehen: Die SVZ fahrt wahrend
Jahrzehnten grosse Namen auf, wenn es um
kunstvolle Plakatwerbung fiir die Schweiz geht.
Alois Carigiet, Alberto Giacometti oder Herbert
Matter biirgen fir zindende Ideen

«Ich bin tief be
der Heransgabe
Plakates einverstanden ist!», lasst am 18. De-
zember 1941 ein emporter Anrufer den Empfang
der Verkehrszentrale wissen. «Eine Dame, die
ihre Bluse bffnet, um ihren Busen zu zeigen, der
noch mit einer Landschaft bemalt ist!! Und noch
obendrein vergniigt lcheltlll»

Die zornige Telefonnotiz giit dem Plakat «Innere
Kraft durch Winterferien. Das Skandalwerk
spater vom Jugendamt rehabilitiert und vom
Departement des Inneren preisgekront - ((785))

, dass der Dircktor mit
olch abnormalen

Abschaffun,
Sonntagsfahrverbot
Forderung des privaten
Autoverkehrs: die SVZ setzt
sich erfolgreich for die
Abschaffung des Sonntags-
fahrverbots ein.

Konigsdisziplin Plakatwerbung

Der Biindner Grafiker und lllustrator gehort wie
alle Gestalter, die fir SVZ-Kampagnen zu Feder,
Pinsel, Stift und Kamera greifen, zu den Besten
ihrer Zunft und Zeit. Provokativ, pointiert, un-
verkrampft gehen sie ans Werk: Mit <En route
pour la Suisse - Essence touristique a prix réduit»
(1935) ladt Carigiet zur heiteren Passefahrt.
Herbert Matter doppelt mit seiner futuristischen
Collage aus Bild und Schrift «Fiir schéne Auto-
fahrten: die Schweiz» nach. Mit ihrer Handschrift
prégen die Kénner nicht nur das Image des Reise-
landes, sondern auch das internationale Renom-
mee von Schweizer Grafik- und Designkunst.

Das Plakat ist definitiv das wichtigste und bestn-
digste Format der Landeswerbung. Ist die erste
Ara von expressionistischen Kunstplakaten
geprégt, schmiicken ab den 1930er-Jahren
vermehrt vergniigte Szenen die Litfasssaulen. Zur
Geistigen Landesverteidigung im 2. Weltkrieg
gehbren patriotische Motive wie: «Schweizer
Heimat. Kraftvoll und herb» — mit Tracht ((1008))

Erdffnung «Haus der

Die Berliner rlassung
der SVZ blieb iber den
gesamten 2. Weltkricg
hinweg gedffnet.

1923 1934

Erfindung des Tonfilms.

Zu Beginn komplex und
aufivindig: Sprache kommt
ins Spiel. Danach beginn
des goldenen Film-Zeitalters
S die Landeswerbung.
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Fotorechte. Sohweiz.

Ausgangslage: Das eidg. Dept. fur Wirtschaft, Bildung und Forschung
untersucht beil Tourismusorganisationen, ob das kostenlose
,<Zuverfiugungstellen® von Bildmaterial fur Reisefuhrer, Bucher,
Medienarbeit, Webseiten marktverzerrend wirkt.

Frage: Geben regionale Tourismusorganisationen kostenlos Bilder ab

far die Produktion von Reisefuihrern, Monographien, Buchern,
Medienarbeit oder Webseiten von Dritten?

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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Ausgangslage. Sirwelz.

= Der STM/STMS sind B2B-Messen mit dem klaren Ziel, dass Einkaufer mehr
Schweiz einkaufen und mehr Wertschopfung in unser Land bringen.
= Die Anzahl Hotels kénnte allerdings noch grosser sein:

= STM Bern: 388 (252) Anbieter 114 (111) Hotel

= STMS St. Moritz 104 (80) Anbieter 35 (34) Hotels

= STM Zermatt: 367 (233) Anbieter 105 (101) Hotels
= STMS Crans Montana 93 (72) Anbieter 25 (25) Hotels

= Personen (Betriebe)
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STM Erfolgsfaktoren: Einkaufer.

Wann ist der STM erfolgreich fur Sie? (3 offene Anworten)

Anbieter:

Hohe Qualitat von Anbietern,

die mit Veranstaltern

zusammenarbeiten wollen.

26%
n=96

Source: STM Buyer Survey 2015.

Destination & Erlebnis:

Ort, Wetter, Vor- und Nach-

Kongressreisen,
Gastfreundschatt.
22%
n=80

Networking:
Treffen von neuen
Anbietern und auffrischen
bestehender Kontakte.
22%
n=79

Konstruktive Meetings:
Neue Ideen und Produkte-
Updates.

17%
n=63
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Organisation:
Time Management.
13%
n=48
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STM Business Value. Schweiz.

ganz natirlich.

Wie wichtig ist der STM 15 in Hinsicht auf folgende Kriterien?
Werte blieben tber die letzten 5 STM mehr oder weniger unverandert.

Refreshing existing relationships

4

Signing contracts Developing new contacts

Market observation Overall business value

Buyers e==Suppliers

Source: STM Buyer Survey 2015, STM Supplier Survey 2015. #VERLIEBTINDIESCHWEIZ 114



@
Rahmenbedingungen. Sohweiz.

= Keine Preissteigerung: Weder fur Gastgeber, noch Anbieter noch ST
= Bestehender Finanzierungsbedarf muss weiterhin gedeckt sein
= Hotel (Unterkunftspartner) konnen/wollen volle Standkosten nicht bezahlen
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Losungsvorschlag. Sirwelz.

= Wir arbeiten noch enger mit den Regionen zusammen

= Basis: Regionale Teilnehmergebuhren vom STM'15 Zermatt

= Angebot: Region bundelt und bezahlt gleichen Preis fur gleiche Anzahl
Tellnehmer wie in Zermatt

= Zusatzlich kann die Region weitere Hotels an den Regionen-Stand nehmen

= Kosten: CHF 1°000 Deckungsbeitrag pro zusatzlichem Hotel.

= Wichtig: Nur Hotels, die mit Veranstaltern arbeiten wollen
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Rechnungsbeispiele.

15 Stande, 48 Teilnehmer

Neu z.B. 10 zusatzliche Hotels

13 Stande, 35 Teilnehmer

Neu z.B. 15 zusatzliche Hotels

* Inklusive 2 Tagespasse

CHF 181°450

(ware CHF 40°'000 gewesen)

CHF 140500

(ware CHF 60°‘000 gewesen)

\'W
8 ?\)3
L+
5 s
A\~ _ATN
Tl
y N

Y

Schweiz.

ganz natirlich.

CHF 182°000 *

CHF 10°000

CHF 141°000 *

CHF 15000
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Rechnungsbeispiele. senwsiz

ganz natdrlich.

Beispiel Basel Tourismus STM 2015 Zermatt STM 2017 Davos

3 Stande, 9 Teilnehmer CHF 36°900 CHF 37°000
Neu z.B. 8 zusatzliche Hotels (ware CHF 32°000 gewesen) CHF 8000
Beispiel St. Gallen Bodensee STM 2015 Zermatt STM 2017 Davos
4 Stande, 11 Teilnehmer CHF 46'400 CHF 47000

Neu z.B. 5 zusatzliche Hotels (ware CHF 20°000 gewesen) CHF 5000
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13 (Status STM 15) 35 (Status STM 15)

Pro zuséatzlichem Teilnehmer
(max 4 pro Stand)

Finanzierungsmodell Beispiel Luzern —
Vierwaldtstattersee.

Pro zusatzlichem Hotel

Schweiz.
gal

nz natirlich.

CHF 141°000

CHF 4'000

CHF 1°000
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Weitere mogliche Anderungen. Schweiz

llllll

= Gemeinschaftsstand flr national tatige DMC's
= Gemeinschaftsstand fur national tatige Hotelgruppen und Einzelhotels, die
keinen Platz bei einer Region finden
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@
“Ferien in der Schweiz” Schweiz.
mit Schweizer lllustrierten.

= "Ferien in der Schweiz" war das bestverkaufte SI Magazin

= Wiederholung im 2017 (Ausgabe 1.8.2017)

= Breite Abdeckung des Schweizer Sommers mit allen Regionen

= S| erhofft Inserate oder Inserts (Anzeigeseite Sonderpreis 9'500)
= In Budgets vorsehen

#VERLIEBTINDIESCHWEIZ
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